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N 00283 -2024-PRODUCE
Lima, 11 JUL 2024

VISTOS: EIl Oficio N° 00001133-2024-PNACP/CE del Programa Nacional “A
Comer Pescado”; el Memorando N° 00000766-2024-PRODUCE/DVPA del Despacho
Viceministerial de Pesca y Acuicultura; el Memorando N° 00000660-2024-
PRODUCE/OGPPM de la Oficina General de Planeamiento, Presupuesto y
Modernizacion; el Informe N° 00000218-2024-PRODUCE/OPM de la Oficina .de
Planeamiento y Modernizacion; y el Informe N° 00000729-2024-PRODUCE/OGAJ de la
Oficina General de Asesoria Juridica; v,

CONSIDERANDO:

Que, mediante el articulo 3 del Decreto Legislativo N° 1047, Decreto Legislativo
que aprueba la Ley de Organizacién y Funciones del Ministerio de la Produccién, se
establece que el Ministerio de la Produccién es competente, entre otras materias, en
pesqueria, acuicultura, industria, micro y pequefia empresa, comercio interno; es
competente de manera exclusiva en ordenamiento pesquero y acuicola, pesqueria
industrial, Acuicultura de Mediana y Gran Empresa (AMYGE); y es competente de
manera compartida con los Gobiernos Regionales y Gobiernos Locales, segun
corresponda, en materia de pesqueria artesanal, Acuicultura de Micro y Pequefa
Empresa (AMYPE) y Acuicultura de Recursos Limitados (AREL), promocién de la
industria y comercio interno en el ambito de su jurisdiccion;

Que, segun lo establecido por el numeral 38.2 del articulo 38 de la Ley N° 29158,
Ley Organica del Poder Ejecutivo, los Programas son estructuras funcionales creadas
para atender un problema o situacién critica, o implementar una politica publica
especifica, en el ambito de competencia de la entidad a la que pertenecen;

Que, mediante Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE se cre6 el Programa
Nacional “A Comer Pescado” en el ambito del Sector Produccién, con el objeto general
de fomentar, consolidar y expandir los mercados internos para el consumo final de
productos derivados de los recursos hidrobiolégicos de los ambitos maritimo y
continental del pais;

Que, el articulo 10 del Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE dispuso que
el Ministerio de Produccion aprueba mediante Resolucion Ministerial, el Plan de
Implementacion del Programa Nacional “A Comer Pescado” el cual contendra un marco
l6gico;



Que, conforme al articulo 12 del Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE,
modificado por el Decreto Supremo N° 018-2022-PRODUCE, el Programa Nacional “A
Comer Pescado” se mantiene vigente hasta el 31 de diciembre del afio 2027,

Que, a través de la Unica Disposicién Complementaria Final del Decreto
Supremo N° 018-2022-PRODUCE, que modifica el Decreto Supremo N° 007-2012-
PRODUCE, que crea el Programa Nacional “A Comer Pescado”, faculta al Ministerio de
la Produccién para dictar las disposiciones complementarias necesarias para continuar
con la ejecucién y evaluacion del Programa Nacional “A Comer Pescado”, con la
finalidad de optimizar sus intervenciones para hacerlas sostenibles;

Que, con Oficio N° 00001133-2024-PNACP/CE, el Programa Nacional “A Comer
Pescado” remite el Informe N° 00000140-2024-PNACP/UPP y el Informe N° 00000043-
2024-PNACP/UAL de su Unidad de Planeamiento y Presupuesto y de su Unidad de
Asesoria Legal, respectivamente, a través de los cuales sustenta la necesidad de la
Z\aprobacién del Plan de Implementacién 2024 - 2027 del Programa Nacional "A Comer
F/Pescado”, a través de una Resolucién Ministerial;

7 Que, mediante el Memorando N° 00000660-2024-PRODUCE/OGPPM, la
' Oficina General de Planeamiento, Presupuesto y Modernizacién hace suyo el Informe
N° 00000218-2024-PRODUCE/OPM de la Oficina de Planeamiento y Modernizacion, a
través del cual emite opinién favorable para la aprobacion del Plan de Implementacion
2024 - 2027 del Programa Nacional “A Comer Pescado”, a través de una Resolucion

Ministerial;

Que, en consecuencia, resulta necesario aprobar el Plan de Implementacion
2024 - 2027 del Programa Nacional “A Comer Pescado”;

Con las visaciones del Programa Nacional “A Comer Pescado”, del Despacho
Viceministerial de Pesca y Acuicultura, de la Oficina General de Planeamiento,
Presupuesto y Modernizacién, y de la Oficina General de Asesoria Juridica;

De conformidad con lo dispuesto por el Decreto Legislativo N° 1047, Decreto
Legislativo que aprueba la Ley de Organizacién y Funciones del Ministerio de la
Produccion; el Decreto Supremo N° 002-2017-PRODUCE, que aprueba el Reglamento
de Organizacion y Funciones del Ministerio de la Produccién; y el Decreto Supremo N°
007-2012-PRODUCE que crea el Programa Nacional “A Comer Pescado” vy
modificatorias;




SANTIVAREZ

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Aprobar el Plan de Implementacién 2024 - 2027 del Programa
Nacional “A Comer Pescado” que como Anexo, forma parte integrante de la presente
Resolucién Ministerial.

Articulo 2.- Disponer la publicacién de la presente Resolucién Ministerial y su
Anexo en la sede digital del Ministerio de la Produccién (www.gob.pe/produce)

Registrese y comuniquese.

7 «fw s . N
.~ Ministro de la Produccién
/ /

%
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RESUMEN EJECUTIVO

El Ministerio de la Produccidn del Per( (PRODUCE), a través del Despacho Viceministerial de
Pesca y Acuicultura (DVPA), es competente en materia ordenamiento pesqueroy acuicola, en el
marco de las actividades de extraccidn, procesamiento y cultivo de recursos hidrobioldgicos
tanto provenientes de aguas marinas como de aguas continentales a nivel nacional, velando por
su aprovechamiento sostenible y su impacto favorable en el medio econémico, ambiental y
social.

El Decreto Supremo N° 002-2017-PRODUCE aprueba el Reglamento de Organizacién y Funciones
del Ministerio de la Produccién, en la cual el Ministerio es competente de manera compartida
con los Gobiernos Regionales y Locales en materia de pesqueria artesanal, acuicultura de micro
y pequefia empresa, acuicultura de recursos limitados, promocion de la industria, comercio
interno en el ambito de su jurisdiccion, micro y pequefia empresay cooperativas. En ese sentido,
el Articulo N° 4 sobre el Sector de la Produccién, comprende al Ministerio de la Produccién, sus
organismos publicos, comisiones, programas y proyectos bajo su jurisdiccidon y aquellas
organizaciones publicas de nivel Nacional, Regional y Local que realizan actividades vinculadas a
las competencias del Ministerio de la Produccion.

Mediante Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE (25 de octubre 2012), se crea el Programa
Nacional “A Comer Pescado”(PNACP) con una vigencia de 05 afios, con el objeto de contribuir al
fomento de mercados para el desarrollo de la actividad pesquera de consumo humano directo,
como intervencién publica a la problematica de la baja articulacion entre la oferta y la demanda
de los recursos hidrobiolégicos para el consumo humano directo interno, enfatizando la
intervencién en distritos que estén por debajo del promedio nacional de consumo de productos
hidrobiolégicos, segtin prioridad y disponibilidad de recursos del Programa.

Mediante Decreto Supremo N°016-2017-PRODUCE (12 de octubre 2017), se amplio hasta el 31
de diciembre del 2022 la vigencia del Programa Nacional “A Comer Pescado”.

Mediante Decreto Supremo N° 018-2022-PRODUCE (29 de diciembre 2022), se amplia por
segunda vez, hasta el 31 de diciembre del 2027 la vigencia del Programa Nacional “A Comer
Pescado” articulado estratégicamente a los Objetivos Sectoriales “Mejorar la Cadena de Valor
de las actividades de pesca y acuicultura” y “Promover el Comercio Interno de Productos
hidrobioldgicos”, determinando que el PNACP tiene como objetivo misional la ejecucion de dos
Acciones Estratégicas Institucionales establecidas en el Plan Estratégico Institucional del
Ministerio de {a Produccion.

De conformidad con lo establecido en la norma de creacion del PNACP, el Ministerio de la
Produccion aprueba mediante Resolucion Ministerial el Plan de Implementacion del PNACP,
siendo éste un documento de gestién que define los objetivos, componentes, actividades e
indicadores con sus respectivas metas.

Por tanto, el Plan de Implementacién del PNACP 2024-2027, se constituye en un documento de
gestion de mediano plazo que establece los objetivos, componentes, las actividades e



indicadores, que a través del seguimiento y evaluacién garantizaran el logro de resultados a

favor de la poblacion, con la finalidad de contribuir al incremento del consumo de productos
hidrobiolégicos en todo el pais.




I.  ASPECTOS GENERALES
1.1 CREACION Y VIGENCIA DEL PROGRAMA

El Programa Nacional “A Comer Pescado” se creé mediante Decreto Supremo N* 007-2012-
PRODUCE, con una vigencia de cinco afios (2012-2017), con el objeto de contribuir al
fomento de mercados internos para el desarrollo de la actividad pesquera.

Mediante la Decreto Supremo N° 016-2017-PRODUCE y Decreto Supremo N° 018-2022-
PRODUCE amplia la vigencia del PNACP hasta el 31 de diciembre de 2027.

1.2 OBIJETIVOS DEL PROGRAMA
1.2.1 OBIJETIVO GENERAL

Fomentar, consolidar y expandir los mercados internos para el consumo final de
productos derivados de los recursos hidrobioldgicos de los dmbitos maritimo y
continentat del pais.

1.2.2 OBIJETIVOS ESPECIFICOS

i.  Contribuir al desarrollo de habitos de consumo de la poblacioén que coadyuven a
la inclusidn permanente de una mayor proporcién de recursos derivados de la
actividad pesquera nacional en la canasta familiar, fomentando la disponibilidad
y acceso a los productos y brindando informacion, como herramienta de
promocion, sobre los excelentes atributos alimenticios de los mismos.

ii. Fomentar la mejora econémica de las actividades de la pesca'artesanal y la
acuicultura de menor escala, articulando dichas actividades con el impulso a la
demanda, y fomentando la iniciativa para la asociatividad privada buscando el
desarrollo de nuevas variedades de productos de alta calidad.

iii. Fomentar la apertura de lineas de negocio, incluyendo la consolidacion de
cadenas de distribucidn, en el sector pesquero nacional general, con orientacién
al consumo humano directo, con la finalidad de asegurar ia disponibilidad en
tiempo y forma de los productos con potencial éxito comercial en los mercados
de consumo final.

1.3 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL:

El Programa Nacional “A Comer Pescado” presenta una estructura organica compuesta por
un 6érgano de alta direccién: la Coordinacién Ejecutiva, un drgano de apoyo: la Unidad de
Administracion y Finanzas, dos érganos de asesoramiento: la Unidad de Asesoria Legal y la
Unidad de Planeamiento y Presupuesto, tres érganos de linea, llamadas también Unidades
Técnicas: la Unidad de Articulacion, la Unidad de Promocion y la Unidad de Sensibilizacion,



y los equipos regionales, conformados por los Responsables Regionales, quienes dependen
directamente de la Coordinacién Ejecutiva.

El organigrama actual del Programa Nacional “A Comer Pescado” se puede apreciar en la
siguiente figura:

Figura 1: Organigrama del PNACP

‘ruente: RM N° 0292-2020-PRODUCE, Manual de Operaciones del PNACP

DIAGNOSTICO

El Programa Nacional “A Comer Pescado”, como Unidad Ejecutora ha implementado
intervenciones en un marco estratégico establecido por el Ministerio de la Produccién
(PRODUCE). En primer lugar, es importante caracterizar la cadena de valor de la pescay
acuicultura como parte central de analisis de la problematica y pertinencia del sector
pesquero-acuicola.

Sobre el particular, tal como se consigné en la Politica Nacional de Acuicultura al 2030,
aprobado por Decreto Supremo N° 001-2023-PRODUCE (24 de enero de 2023), la cadena
de valor de esta actividad econdmica se encuentra articulada por 4 eslabones, tal como se
muestra en la siguiente figura:




Figura 2: Cadena de Valor de la Acuicultura Peruana
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Fuente: Politica Nacional de Acuicultura al 2030

Por otro lado, en el documento de investigacién, Galarza y Kamiche (2015)}, la cadena de
valor de la pesca artesanal describe cuatro eslabones o fases: extraccion, procesamiento,
comercializacién y consumo final, como oportunidades para el desarrollo regional en el
Peru, tal como se puede observar en la siguiente figura:

Figura 3: Cadena de Valor de la actividad pesquera

Infraestructura : . Exportadores . Broker . Mercado
Pesquera i . Externo
|
! Plantas de proceso
Armadores | N
. ‘ Servicios
’ : Mercad
ercado
Pescadores - |ntermediarios - Mayoristas -
Interno

Fuente: Andlisis de pertinencia de la Politica Nacional de Pesca, PRODUCE

A continuacién de efectuara el diagnéstico de la situacién actual de la actividad acuicola'y
pesquera, en atencién a los eslabones de la cadena de valor, teniendo en cuenta que el
problema publico que serd atendido por el Programa Nacional “A Comer Pescado” se

1 Galarza, E. y Kamiche, J. Pesca artesanal: Oportunidades para el desarrollo regional. 12 edicion

version e-book: noviembre 2015. Revisado en:
https://www.up.edu.pe/fondoeditoriaI/SiteAssets/pesca%ZOartesana!.pdf
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enfocara principalmente en el eslabén de la Comercializacion de los productos
hidrobioldgicos.

2.1. EXTRACCION PESQUERA

Esta etapa involucra el volumen de extraccién, costos, la tecnologia utilizada en la
extraccion, el nimero de personas empleadas en el proceso y el tiempo de duracién de la
faena. También los métodos que se usan para conservar el recurso hasta el desembarque.
Asi como el grado de participacion de las asociaciones pesqueras en esta etapa de la cadena
y el tipo de regulacién que rigen en la actividad pesquera y acuicola.

El marco normativo establece que, para el desarrollo de las actividades pesqueras
extractivas, las personas naturales y juridicas requieren contar con un permiso de pesca
para la operacién de embarcaciones pesqueras de bandera nacional o extranjeraZ.
Adicionalmente, las personas naturales o juridicas que realizan la actividad pesquera
artesanal son clasificadas® en Personas naturales (Pescador artesanal, armador artesanal y
procesador artesanal) y Personas juridicas (Empresa pesquera artesanal).

El ndmero de actores del sector pesquero extractivo ha ido incrementéndose con el paso
de los afios. De acuerdo al primer Censo Nacional de la Pesca Artesanal (CENPAR) del afio
2012, se estimd en mas de 44 mil el nimero de pescadores artesanales, y en mas de 12,400
el nimero de armadores. Del total de pescadores artesanales, el 30,0% se encontraron en
Piura, el 13,0% estuvieron ubicados en Ica y el 12,7% se encontraban en Lima. Esta
distribucion puede estar relacionada a la abundancia de recursos a lo largo del pais que se
registraron durante esa época, ya que se reconoce que la zona norte del pais posee un
importante porcentaje de los recursos pesqueros existentes en el mar peruano. En el sur,
destaca Arequipa, con el 9,1% del total de pescadores artesanales, ya que en dicha region
se encuentran un importante nimero de desembarcaderos, puertos y caletas pesqueras.

Tabla 1: Nimero de Pescadores artesanales, seglin region y sexo

Hombre Mujer Total Participacion
Ancash 3.625 20 3.645 8,3%
Arequipa 3.782 224 4.006 9,1%
Caliao 1.231 10 1.241 2.8%
fca 5.243 488 5.731 13.0%
La Libertad 1.179 44 1.223 2.8%0
Lambayeque 2944 1 2.945 6,7%0
Lima 5.336 277 5.613 12.,7%
Moquegua 1.984 38 2.022 4,6%0
Piura 13.193 55 13.248 30.0%
Tacna 876 164 1.040 2,4%0
Tumbes 3.413 34 3.447 7.,8%0
Totatl 42.806 1.355 44.161 -
) Participacidn 96,9% 3,1% - -

2 Articulo 43 del Titulo VI “De las Concesiones, Autorizaciones, Permisos y Licencias” de la Ley General
de Pesca, aprobada mediante Decreto Legislativo N° 25977

3 Articulo 58 del Titulo V “De la Pesquera Artesanal” del Reglamento de la Ley General de Pesca,
aprobado mediante Decreto Supremo N° 012-2001-PE.
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Fuente: Galarza y Kamiche (2015)*

Posteriormente, el Instituto del Mar del Per(, mediante la tercera Encuesta Estructural de
la Pesqueria Artesanal (ENEPA l11)° realizada en el 2015, identificé el incremente del ndmero
de pescadores artesanales a lo largo del litoral, el cual representd una variacion del 78%,
llegando a determinar un total de 67,427 pescadores artesanales. La tabla muestra el gran
incremento de nimero de personas que se suman al desarrollo de actividades relacionadas
a la pesca artesanal.

Tabla 2: Numero de pescadores artesanales, segln region, 1995 - 2015

Reaidn Engral E‘.\'x-/r'.»\ 1 [ Cexrar ENE[‘;\' [t Variacidén %o \"’L!X‘i;)n‘i<)11 Y
5 1995-96(a) 2004-03(b) 2012(c) 2015(d) (d-b) (d-)

Total 28.098 37.727 44,161 67.427 78,7 52,7
Tumbes 2125 2.861 3447 5.601 93,8 62,3
Pinra 9.103 13.050 13.248 21943 68,1 65,6
Lambayeque 2938 1.422 2.945 3.5383 152,0 21,7
La Libertad 1.O80 1221 1.223 3.051 1499 149,5
Ancash 3.033 3.523 3.645 6.184 755 69,7
Lima v Callao 3.932 5.613 6.854 §.832 57,3 28,9
lca 2372 3.525 3.731 5.304 50,5 -5
Arequipa 2.318 4172 4.0006 7.632 829 90,5
Maquegua 687 1.640 2.022 4.020 145,1 98,8
Tacna 490 700 1.040 1277 82,4 228

Fuente: Galarza y Kamiche (2015)

Adicionalmente, la citada investigacion sefiala que, en relacién a la distribucion por sexo,
se observo que el 96,9% de los pescadores fueron hombres, aunque existen regiones, como
Tacna e Ica, donde la participacién de las mujeres supera el promedio nacional
ampliamente; por ejemplo, en el caso de Tacna, el 15,8% del total de pescadores
artesanales de la regién son mujeres; y en Ica, representan el 8,5%. Aunque no se tiene
informacidn histérica, se reconoce que tradicionalmente la participacién de la mujer en el
sector pesquero artesanal estaba fundamentalmente concentrada en la parte comercial.
En el caso de Tacna e Ica, la mayor participacion de la mujer en la actividad de extraccion
puede ser resultado de la necesidad de que los hombres estén dedicados a otras actividades
econémicas y, por tanto, la mujer se hace cargo de las actividades pesqueras de la familia.

En relacién al desembarque de la pesca extractiva del ambito maritimo para el consumo
humano directo se puede evidenciar una alta variabilidad de los resultados registrados
anualmente, sin embargo, entre el 2007 y 2022 se registré un incremento anual promedio
del 1,8% (ver Gréfico 1). La alta variacion en los niveles de desembarque se encuentra
influenciada por la alta variabilidad climatica y variacién en la disponibilidad de los recursos
hidrobioldgicos presentes en el océano pacifico suroriental.

i
i
; 4 Galarza, E.y Kamiche, J. 2015. Pesca artesanal: Oportunidades para el desarrollo regional. 12 edicidn
version e-book: noviembre 2015. Revisado en:
https://www.up.edu.pe/fondoeditorial/SiteAssets/pesca%20artesanal.pdf
5 |nstituto del Mar del Perd (IMARPE). 2018. Tercera Encuesta Estructural de la Pesqueria Artesanal en el
Litoral Peruano. Resultados Generales. Volumen 45, Namero 3.
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Grdfico 1: Desembarque de recursos hidrobiolégicos maritimos para consumo humano
directo, 2007-2022

1600

g

1000

400

Volumen de desembarque (miles de toneladas)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

# Pescados ® Mariscos = Otras Especies

Fuente: Anuario Estadistico, Pesquero y Acuicola 2022, Ministerio de la Produccién - PRODUCE

En adicion a ello, Pauly y colaboradores (1998)° sefialan que el progresivo incremento del
esfuerzo y poder de pesca sobre las principales especies comerciales puede afectar la
magnitud y estructura de sus poblaciones y consecuentemente los futuros reclutamientos,
asi como cambios significativos en el ecosistema con la consiguiente pérdida de la
biodiversidad. Sin embargo, debe considerarse la influencia de la variabilidad ambiental
sobre los recursos y ecosistemas, y sus interacciones espacio-temporales en el corto,
mediano y largo plazo, las que han determinado cambios significativos en los volimenes de
produccion, basados en su mayor o menor disponibilidad y abundancia, y las consiguientes
implicancias socicecondémicas.

6 Pauly, D.; Christensen, V.; Dalsgaard, J.; Froese, R.; y Torres, F. Jr. 1998. Fishing Down Marine Food Webs.
SCIENCE. Vol 279, pp. 860-863.
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2.2. PRODUCCION ACUICOLA
Conforme a la informacion reportada por PRODUCE’, se han otorgado un total de 13,048
derechos para el desarrollo de actividades acuicolas en el @mbito maritimo y continental en
todo el territorio nacional (Gréafico 2). Estos derechos autorizan el desarrollo de actividades
de la acuicultura® entre las que se encuentran la obtencién o produccién de semilla,

siembra, cultivo, cosecha, procesamiento primario, entre otras.

Grafico 2: Derechos y areas otorgadas para el desarrollo de acuicultura, 2022

25000
20000
15000
10000

5 000

Maritimo Continental
# N° de Derechos = Area otorgada (ha.)

Fuente: Anuario Estadistico, Pesquero y Acuicola 2022, Ministerio de la Produccién - PRODUCE

Elaboracién: Propia

Grafico 3: Crecimiento de la produccién acuicola en el Pert, 2000-2022
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/ Fuente: Anuario Estadistico, Pesquero y Acuicola 2022, Ministerio de la Produccién - PRODUCE.
Elaboracién: Propia

Anuario Estadistico, Pesquero y Acuicota 2022, Ministerio de la Produccién, Oficina General de Evaluacion
de Impactoy Estudios Econémicos, Lima, Perd

Las actividades de la Acuicultura se encuentran definidas en el Articulo 7 de la Ley General de Acuicultura,
aprobada mediante Decreto Legislativo N° 1195
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La produccion de la acuicultura en el Per ha registrado una tendencia creciente durante
los uftimos treinta (30) afios, impulsada principalmente por el aporte de la produccion de
especies como la concha de abanico, langostino y trucha. El Gréfico 3 muestra el
crecimiento de la produccién acuicola en el Perl, mostrando que, para el afio 2022, se
registré una produccion total de 140,931 toneladas. Sin embargo, si bien el crecimiento ha
sido sostenido, ha mostrado también fluctuaciones significativas derivadas de la fragilidad
tecnoldgica de esos cultivos, a saber, la dependencia de la captacidn de semillas desde el
ambiente natural en la concha de abanico, y en menor medida, pero importante auin la
dependencia de importacién de ovas y larvas en el caso de la trucha y langostino,
respectivamente, magnificado en este Ultimo caso por introduccién de enfermedades de
alto impacto.

Sin embargo, el crecimiento registrado no ha demostrado un incremento de la formalidad,
dado que, de acuerdo a la ENAHO 2018, el 47% de los trabajadores de la actividad acuicola
son informales y detrds de ello, existe una débil institucionalidad para su ordenamiento %
operacion.

Tabla 3: Unidades Productivas de la acuicultura por departamento.

Amazonas 3 1268 1271
Ancash o 1 1
Apun’mac' 19 1 ' 20
i - e S e
Ayacucho 23 23
Cusco 54 32 . 86
Huancavelica E 17 : ' 17
Huanuco 4 k 4
Junin ' 8 a4 52
La Libertad k 2 k 2
Lima ‘ 13 ‘ i ‘ 13
Loreto ' 12 206 218
Madre de Dios 5 23 28
Pasco | 15 8 23
Piura : - 1 ' 1
Puno ; 24 i 24
San Martin ' 3 3
Ucayali B 27 27
TOTAL GENERAL 202 1612 1814

Fuente: Politica Nacional de Acuicultura al 2030.
La tabla anterior muestra el desarrollo de actividades acuicolas entre poblaciones

campesinasy nativas a lo largo del territorio nacional, evidencidndose que las comunidades
nativas han sido las que mayoritariamente han iniciado el desarrollo de actividades
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2.3.

acuicolas (PNA)°. Adicionalmente, en las regiones amazénicas, la actividad acuicola se ha
consolidado como una alternativa para mejorar los ingresos de personas que desarrollan
actividades agropecuarias como su principal fuente de ingresos, dadas las buenas
proyecciones que ha mostrado, esencialmente con especies autdctonas de consumo
tradicional, como por ejemplo el paco, gamitana, boquichico, pacotana y paiche
(PROMPERU, 2005)%.

PROCESAMIENTO PESQUERO Y ACUICOLA

Involucra informacién de los productos procesados (frescos, enlatados, refrigerados o
congelados), sobre los principales insumos y costos, asi como sobre el nimero de personas
que trabajan en el sector transformacidn, el porcentaje que se procesa en la region vy la
proporcién que sale al exterior para ser procesada. De igual manera, es relevante conocer
el tipo de tecnologia que se usa en esta etapa y realizar un analisis comparativo en la region.

Los recursos hidrobiolégicos, una vez que han sido vez extraidos por las actividades
pesqueras o cosechados por las actividades de produccién acuicola, pueden ser destinados
para el desarrollo de actividades de procesamiento (transformacidn), la cual es la fase de la
cadena de valor que tiene como finalidad obtener productos elaborados y/o preservados,
estas actividades pueden ser clasificadas como artesanales o industriales™.

Los productos hidrobioldgicos obtenidos de las actividades de procesamiento pueden ser
destinados al consumo humano directo (CHD) o al consumo humano indirecto (CHI). En el
caso de los productos hidrobioldgicos destinados al CHD, se pueden destacar
principalmente los productos tipo congelado, conserva y curados (el cual incluye a los
salados, deshidratados, marinados, ahumados, entre otros); mientras que, entre los
productos destinados al CHI se pueden mencionar principalmente a las harinas y aceites.

Debido a la alta disponibilidad de recursos hidrobiolégicos en el océano pacifico
nororiental, los volimenes de procesamiento de productos hidrobiolégicos en el Perd
fueron incrementandose con el paso de los afios, siendo impulsado principalmente por el
procesamiento destinado al Consumo Humano Indirecto.

El Grafico 4 muestra el volumen de productos hidrobioldgicos producidos entre el 2013 y
2022, seglin su giro comercial. En este se puede la elevada variabilidad en los niveles de
produccién alcanzados afio a afio, principalmente relacionada a los niveles de desembarque
de recursos hidrobioldgicos. En adicion a ello, se logra apreciar que los productos
hidrobiologicos destinados al CHI representan en promedio el 68% del volumen total de
produccién, generado principalmente por los grandes desembarques de anchoveta
destinada para la elaboracién de este tipo de productos; mientras que los productos
hidrobioldgicos destinados al CHD representan en promedio el 32% del total de la

9 politica Nacional de Acuicultura al afio 2030, aprobada mediante Decreto Supremo N° 001-2023-
PRODUCE

10 pROMPERU (2005). Diagnostico del sector acuicultura para el desarrollo de bionegocios en el Perll —
Programa BTFP.

11 Articulos 27 y 28 del Titulo HI “De la Actividad Pesquera” de la Ley General de Pesca, aprobada mediante
Decreto Legislativo N° 25977.
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produccion, valor que se encuentra relacionado a los desembarques registrados de
recursos hidrobiologicos como: bonito, caballa, jurel, pota, perico, entre otros.

Grafico 4: Produccién (en miles de TMB) de productos hidrobiolégicos segin giro
industrial, 2013-2022

20 pua o) IHE pieitss peat) 3 200 ptoned

Fuente: Anuario Estadistico, Pesquero y Acuicola 2022, Ministerio de la Produccién - PRODUCE

Alafo 2022, el procesamiento de recursos hidrobioldgicos alcanzé una produccion total de
1,649.4 miles de TMB, que respecto al afio 2021 representa una disminucién del -19,0%
(387,3 miles de TMB); ello se explica basicamente por la reduccién en 24,8% en la
elaboracion de productos para el consumo humano indirecto (harina y aceite de pescado).

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS

De acuerdo a la Ley General de la Pesca, la comercializacién de productos hidrobiolégicos
es libre; por ello, el Estado es responsable de regular el manejo integral y la explotacién
racional de dichos recursos, considerando que la actividad pesquera es de interés nacional,
en su articulo 1° sefiala que tiene por objeto normar la actividad pesquera con el propésito
de promover el desarrollo sostenido de la misma, «como fuente de alimentacion, empleo
e ingresos y de asegurar un aprovechamiento responsable de los recursos hidrobiolégicos,
optimizando los beneficios econémicos, en armonia con la preservacién del medio
ambiente y la conservacion de la biodiversidad».

En el caso de la pesca extractiva, la comercializaciéon de productos hidrobioldgicos del
pescador tradicional es en estado fresco/refrigerado mediante la venta directa en el punto
de desembarque (Puerto, caleta, entre otros) a diferentes mercados, como los mayoristas,
minoristas, cadenas de supermercados, en playa, etc.; o realizar la venta a un intermediario,
que es quien se encargara de vender estos productos hidrobioldgicos, ya sea a los mismos
mercados mencionados o a las empresas procesamiento pesquero.
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Tabla 4: Comprador del producto de la pesca del pescador artesanal embarcado, segin
regionales del litoral

- Almavoristaenel - Al piblico cercano . . ! No

Region Total desembarcadero al desembarcadero Aotros Mercadaos especifica

) N o N %o hSa o h % h b N® %o
Total 10.626 H{E! 8.531 803 1832 17,2 203 1LY 181 1,7 431 4,1
Tumbes 970 10 860 89,3 138 14,2 3 03 s Ly
[Mura 1.86] 188 1.637 88,0 120 6,4 K 2 1220 6,4
Lambaveque 790 ) 620 78,3 106 13,4 2 03 6y 8.7
La Libertad 529 10 425 80,3 1y 22,5 17 3,2 3 L6 408
Ancash 1.345 100 1116 722 303 19,6 55 3,6 8 5.4 32 34
Lima 1.551 100 28 59,8 632 40,7 30 3,2 69 4,4 61 3,9
Callao 444 100 363 818 165 37,2 10 2,3 6 1,4 I8 41
Ica 183 100 PAY) 83,6 182 154 35 3,0 3 04 12 1.0
Arcquipa 934 10 879 94,1 24 2,6 14 1.5 6 3,6 26 2.8
Moquegua 624 100 527 84,5 43 6,9 I [ 8 1,3 400 6,4
Tacna 195 100 I8 92,8 3 1,5 i1 56

Nota: La suma de srespuestas de a quicn vendio ol producto de su pesca, supera of total de entrevistas debido a que se
trata de pregunta con respuesta miltiple. Excluye a la poblacion que ne trabajo enel periodo de referencia

Fuente: Tercera Encuesta Estructural de la Pesqueria Artesanal en el Litoral Peruano — IMARPE 2015

Al respecto, sobre la tabla 4, de la Tercera Encuesta Estructural de la Pesqueria Artesanal
se debe precisar que el 80% de los pescadores encuestados respondieron, que el producto
de la faena de pesca se vende al mayorista del desembarcadero y solo un 12% sefiala que
lo venden al publico cercano al desembarcadero. Esta condiciéon demuestra una alta
dependencia de los pescadores artesanales a los mayoristas, puesto que estos financian sus
actividades y son los principales compradores de los recursos hidrobiologicos
desembarcados.

Tabla 5: Fuente de financiamiento de la faena de pesca del pescador artesanal, segun

regiones
N N o /n ” * i‘“” .(:““ \_!kiin\fl’ﬂ (‘l‘ﬂ dim'rn B N . . . . ‘ No
Regton Fotal dinero dol del Armadeor . No financia Nosabe Ne trabajo e
) Comerciante o Patron propio especitica
Total H6SS 100 338 337 301 2635 2407 384 35 31 32 03 17 26
Tumbes 983 100 376 383 54 414 421 126 2% T 13 s 03
Piura 1,863 1 839 6,1 [ 664 35,6 183 95 w3 >,(1 2ol X208
Lambaveque 7494 1) 32 38,0 2 03 277 34,9 187 23,6 405 22 28
Lo Libertad 230 1 227 428 5% 27,4 1 254 3 6,2 4 0,8 02
Ancash 1.5:46 1) 163 JIUR] s61 35,7 427 276 f [CRE 8 6,7 i 0l 1 u7
Lima {.3353 164} 279 18 731 47,1 374 244 31 2.0 is 1.2 2ol 125 80
Callao 447 tog 33 74 329 73,6 33 123 3 0,7 16 3.6 307 17 38
Ica Pasq 0 325 R R 43,6 101 83 12 1.0 ] Lt 23 1.9
Arequipa EAN 1o Ay & 173 184 119 12,7 15 L6 o7 7 B U] 235 27
Moguegua 625 106 208 33,3 348 55,7 61 9.8 10 1.6 Pou2 9 1
Tacna & X} [ 34,9 1w 334 14 7.2 5 2.6 2 Lo

Nota Lasuma d entaje de respuestas sobre La fuente de financiamiento de e facna de pesca, supera el total {1007 debidoa que se

traty de una pregunta con respuesty maltiple

Fuente: Tercera Encuesta Estructural de la Pesqueria Artesanal en el Litoral Peruano — IMARPE 2015

Otro aspecto importante de sefialar es que la faena de pesca se financia un 33% de las veces
con dinero del comerciante que adquirird el producto. Por otro lado, un 30% de las veces
esta faena se financia con el propio dinero del patrén o el armador de la embarcacion; y un
24% de las veces se financia con el dinero de los propios tripulantes.

Clemente (2009) menciona que, la dependencia econémica del pescador al comerciante
mayorista es la llamada “habilitacién”, la cual consiste en que el comprador proporciona el
dinero necesario para cubrir los costos de la salida a pescar: combustible, viveres, teniendo
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también alcance a reparaciones menores y algdn insumo, quedando comprometido el
producto de la pesca, al precio que impone el comerciante. En caso la embarcacién haya
usado los recursos del habilitador, recibira el precio que este le pague, y ahi terminaria su
participacién en la cadena.

Por otro lado, en el caso de la produccién acuicola, la mayor parte de la produccién acuicola
se encuentra destinada a la exportacidn; mientras que, la produccién destinada al mercado
interno es realizada principalmente en estado fresco/refrigerado.

Debido a la alta dispersion y distribucién geogréafica de los centros de produccion acuicola,
en muchas ocasiones se encuentran restringidos para desarrollar sus actividades de
comercializacion, limitandose la venta de sus productos a poblaciones cercanas o mercados
que puedan absorber el volumen de sus productos.

Desde el afio 2012, y a través de la Unidad de Promocidn (UP), el PNACP viene
implementando campafias promocionales a través de dos plataformas comerciales:

*  Mi Pescaderia: Orientada a la promocién de la comercializacién y colocacién de
productos hidrobiolégicos sin procesar: pescado fresco y/o congelado.

* Conservas Peruanas en tu Mesa: Orientada a la promocién de la comercializacién y
colocacién de productos hidrobiolégicos procesados: conservas de atun, conservas de
caballia, conservas de bonito, entre otros.

En esa linea, el avance sobre los principales indicadores de las campafias promocionales,
como toneladas de productos hidrobioldgicos frescos y/o congelados promocionados,
numero de latas de pescado promocionadas, y niimero de familias beneficiadas, entre los
afios 2017 y 2023, se presenta en los siguientes graficos y tablas:

Grafico 5: Avance de la cantidad de toneladas de productos hidrobiolégicos frescos y/o
congelados promocionados a nivel nacional 2017-2023
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Fuente: Sistema de informacién PNACP
El grafico anterior muestra una tendencia ascendente en cuanto a la cantidad de toneladas
de productos hidrobioldgicos frescos y/o congelados comercializados desde el afio 2017,

creciendo en promedio 514.54 toneladas por afio, lo cual equivale al 66% de crecimiento
anual.
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Tabla 6: Avance de la cantidad de toneladas de productos hidrobiolégicos frescos y/o
congelados promocionados a nivel nacional 2017-2023, por Regiones.

AAAZONAS 0.00 1228 5682 7711 8306 22928 .
ANCASH 1.31 2784 4158 87.37] 115.11 27449 o
APURIMAC 11595 13739 184.85 189.40{ 21680 84439 ..~
AREQUIPA 2457 4994 7540 96.54 11023 35669 .-
AYACUCHO 43.72 88.07 113.04 130.87 176.15]  551.84] e
CAJAMMARCA 0.80 1331 59.58 70.48)  101.14] 25431 T
CALLAO 701 6.34 2898 3285 4596 12222 -7
CUSCO 121.06 17861 13182  20140{ 22203] 85492 - -7
HUANCAVELICA 38.46 4322 82.01 0493 11408] 37269 _ -
HUANUCO 3934 3566 67.94 85.67) 116.11 34573
ICA 0.00 19.84 47.18 67.43 80.01 21444
JUNIN 28.15 9333 148.40]  203.16] 250.02] 73218} .-
LALIBERTAD 2248 7078 109.71 11974]  13882) 45132 7
LAMBAYEQUE 261 1115 64.84 63.96 7032f 21288
LIMAMETROPOLITANA 13.13 7223 14304  225.14| 28107} 73562 .-
LIMAPROVINCIAS 573 1276 55.85 1855 12906] 22196 .
LORETO 362 2121 68.55 8231 97531 27322 . .
MADRE DE DIOS 0.00 2529 2014 43.62 5354 15270 -
MOQUEGUA 347 2302 55.41 54,55 6547] 20282 .
PASCO 1.00 4153 7974 4445 6150] 228.23) e
PIURA 0.00 16.05 7811 112.72 13423 3414y
PUNO 458 3675 94,89 13133 13372 40128) .~
SAN MARTIN 181 68.17 7411 87.31 10375 33515 "
TACNA 0.00 738 87.56 8203] 12820] 30518 "
TUMBES 0.00 897 60.60 87.83) 10587] 28326 -7
UCAYAL 0.00 1722 83.25 109.35 13158 34141 T

Ol2 90.00 46 00 478 g 22 46 61120 6 962876 N,
Variacion % Sl 295%] . 945%| 138.1%| 86.3%|  230%) 205%

Del analisis de la tabla anterior se puede verificar que las regiones donde se promociona la
mavyor cantidad de recursos hidrobiolégicos frescos y/o congelados son, en primer lugar,
Cusco con un tota! de 854.92 toneladas, y Apurimac con un total de 844.39 toneladas,
siendo ademas ambas regiones de las mas constantes en cuanto a cantidad de productos
hidrobioldgicos promocionados desde el afio 2019.

Asi mismo, se puede apreciar en las regiones que abarcan el tercer (Lima Metropolitana
con 735.62 toneladas), cuarto (Junin con 732.16 toneladas) y quinto lugar (Ayacucho con
551.84 toneladas) en cantidad de recursos hidrobiolégicos frescos y/o congelados
promocionados, las cuales presentaron un alto crecimiento y desproporcionado entre los
afios 2019y 2023.

e Lima Metropolitana: De 13.13 toneladas en 2019 a 281.07 toneladas en 2023
e Junin: De 28.15 toneladas en 2019 a 259.02 toneladas en 2023
» Ayacucho: De 43.72 toneladas en 2019 a 176.15 toneladas en 2023

En esa linea, el crecimiento de la cantidad de recursos hidrobioldgicos frescos y/o
congelados promocionados (metas fisicas) podria relacionarse a fa ampliacion del
presupuesto del PNACP, generada por campafias para mejorar ja produccion a nivel
nacional y atender las secuelas de fendmenos naturales; asi como a la ampliacién de la
cobertura de las intervenciones “Mi Pescaderia” y “Conservas Peruanas en tu Mesa”.
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Grafico 6: Asignacién presupuestal para campaiias de promocién de productos
hidrobioldgicos frescos y/o congelados promocionados a nivel nacional 2017-2023 y su
nivel de ejecucién.

CAMPANAS DE PROMOCION: ASIGNACION PRESUPUESTAL Y
PORCENTAJE DE EJECUCION 2018 AL 2023
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Fuente: Portal de Transparencia Econdmica, MEF

Por otro lado, respecto al avance de la colocacién de latas de conserva a nivel nacional, se
muestra el siguiente grafico.

Grafico 7: Cantidad de latas de conserva colocadas a nivel nacional 2017-2023
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Fuente: Sistema de informacién PNACP

El gréfico anterior muestra una tendencia ascendente en cuanto a la cantidad de latas de
conserva colocadas a nivel nacional desde el afio 2017, creciendo en promedio 390,042
latas por afio, lo cual equivale al 55% del crecimiento anual.

Asimismo, del analisis se puede verificar que la regién donde se promociona una mayor
cantidad de productos hidrobiol6gicos enlatados es Junin con un total de 217.7 unidades
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de latas, siendo ademds una de las regiones mas constantes en cuanto a cantidad de
consumo.

Tabla 7: Productos Hidrobiolégicos enlatados, colocacion por Regiones 2021-2023
de pescado coloc - "

0| 18528] 31913] 39,953 43378] 13377200]
ANCASH 8605]  41.171] 135873 180843] 102932 48942400] -
APURIMAC 58000] 63447] 87919 109753] 116737 43585550| .~
AREQUIPA 67228] 79239] 76922 130849] 203480 55771800 .~
AYACUCHO 20294| 35545] 47584 58719 65833 22797500 .-
CAJAMARCA 1799] 18944] 38827 53031f 65253 17785400 .-
CALLAD 34691 19071] 55221] 65814 72422) 24721900 . .+~
CUSCO 63844 89144] 134218 191744] 250760 72971000{ "
HUANCAVELICA 46574] 50333 46857| 75969 86,153) 30588600 _
HUANUCO 342401 27922] 34081 44560 57,395 19819800 . .-
ICA of 12201 11808 32595 36788f 9339200 ..~
JUNIN 20744 56107] 154499 248355| 307718 78742300] .-~
LALIBERT AD 70180] 91434] 109560| 150,139) 167,788| 58910100 .-~
LAVIBAYEQUE 4222] 19334] 37803 56783 59,998 17814000 ..
LIMAMET ROPOLITANA 180301] 249703| 216374 261,111 287,755{1,19524350] ="
LIMAPROVINCIAS 21097 22660] 51158 74,127 78827 24786900 7"
LORETO 2074 603]  4499] 13723] 16931] 3783000 . .
MADRE DE DIOS 0| 16335 51253] 55544 60210] 18334200] .
MOQUEGUA 5545| 63193 56025] 73477) 80402| 27864200 .~
PASCO 12520 20792] 20885 33709 39,796 11643400| .7
PIURA o] 10917) 49947 31427} 51204 14349500 .~
PUNO of 35791] 54067) 82,184] 94438] 26648000 .- "
SANMARTIN 21 9187] 36298 43548 52398f 14145000 -
TACNA 0| 4651 34134] 42169 53900 13485400 .-
TUMBES o 8710] 34493| 48202 585678 14998300 -
UCAYALI of 5009] 7521] 25377] 32700[ 7060700| . .~

Guardando relacién con la tabla anterior, se puede verificar que la regién donde se coloca
la mayor cantidad de latas de conserva de productos hidrobioldgicos es Lima Metropolitana
con un total de 1,195,244 latas. Al respecto, se verifica que esta regién ha mantenido una
colocacién constante de latas de conservas de productos hidrobioldgicos, e incluso supera
por 407,821 latas de conserva a la segunda region con mayor cantidad de colocaciones:
Junin (787,423 latas).

Asimismo, es importante recalcar que durante el afio 2019 no se contaba con colocaciones
de latas de conservas en ocho (08) regiones a nivel nacional (Amazonas, Ica, Madre de Dios,
Piura, Puno, Tacna, Tumbes y Ucayali), sin embargo, a partir del afio 2020, estas regiones
fueron abarcadas, teniendo un crecimiento promedio de 53,900 latas de conservas al afio
2023.

Finalmente, se ha verificado que la colocacién de latas de conservas tiene las cifras mas
bajas en las regiones ubicadas en los limites del pais: Piura, Puno, San Martin, Tacna,
Tumbes y Ucayali. Esto se podria deber a las dificultades para poder acceder facilmente a
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todas las ubicaciones de estas regiones. Asi como al inicio de actividades de colocacién de
cinco (05) regiones en el afio 2020: Piura, Puno, Tacna, Tumbes y Ucayali

Con respecto al dltimo indicador vinculado a las actividades de la Unidad de Promocién,
nimero de familias beneficiadas por las intervenciones de la Unidad de Promocion, el
avance se presenta en el siguiente gréfico:

Grafico 8: Avance de la cantidad de familias beneficiadas a nivel nacional 2017-2023
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Fuente: Sistema de informacién PNACP

Como se puede apreciar, la tendencia del avance de familias beneficiarias también es
ascendente, guardando relacién con los dos indicadores anteriores: cantidad de toneladas
de productos hidrobioldgicos frescos y/o congelados promocionados a nivel nacional y
cantidad de latas de conserva colocadas a nivel nacional 2017-2023.

En ese aspecto, el creciendo promedio de familias beneficiarias es 346,841 familias por afo,
lo cual equivale al 54% del crecimiento anual.

Asimismo, el detalle del avance de la cantidad de familias beneficiadas a nivel nacional
entre los afios 2017-2023 a nivel de regiones, se presenta en la siguiente tabla:
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Tabla 8: Cantidad de familias beneficiadas por Regiones 2017-2023
lias beneficiad

NAAZONAS 0

91903 55755 57380 223903

ANCASH 7544 34523]  72942] 105730 87544 308383 .
APURIMAC 64709| 71822 85997} 117.299] 129583| 489410} . .7
AREQUIPA 30384  52976]  53607| 87.324] 124766] 349057} , .
AYACUCHO 25006 54598] 69825 77371 97496| 324296] .-
CAIAAARCA 97| 13042 39758 59.112| 69512] 182349 .7
CALLAD 11,558 9861 30074 37616] 44.918) 134027)
CUSCO 79899 95095 87811 153,283) 180,721 5963809 .
HUANCAVELICA 32954 26275 55689 65313] 76407| 256838) .
HUANUCO 271892 26835 45872] 58402| 65990] 224791 .
ICA o 144250 25375 39,010| 44819 123629] .
JUNIN 20276] 88355 142661] 182290| 217785 651367 .
LALIBERTAD 67960 79619] 69408| 112057| 121420 450464 .
LAMBAYEQUE 5031] 10909| 39587) 503%4| 50751 156672
LIMAMET ROPOLITANA 66.142] 91250 125.219] 188835 214652] 686098 . - "
LIMAPROVINCIAS 6,609] 18493 51461 38,380|  81,104] 196027  _ -~
LORETO 3705|  13560) 50927 411001 45110 154402 T
MADRE DE DIOS 0| 17127] 32933} 37953 42520| 130533) .7
MOQUEGUA 2352 27755 34889 50470] 57,698 173164] -
PASCO 396 40276 65444 31197 38385 175898 -
PIURA of 12821 62943 57,563| 75026 208383f T
PUNO 3043 24352 46061 87672 90791 251919 .
SAN MARTIN 1408| 72452| 30249] 55684 62474] 222272 T
TACNA 0 4953|  39.148] 55,001 69492 168592 .-
TUMBES 0| 11770 57323] 58097 70009 197199 .
UCAYALI 0] 1242 562197 54,831 65942 189113 "
LE U () 809 4 $ 043930 6 0 A 09130 0516 T
Variacion% G L 8% - 923%| 106.2%|  656%]  252%)  168%

Fuente: Sistema de informacién PNACP

La tabla anterior presenta a las cuatro (04) regiones con mayor cantidad de familia
beneficiadas de las intervenciones de la Unidad de Promocidn a Lima metropolitana (primer
' lugar), Junin (segundo lugar), Cusco (tercer lugar) y Apurimac (cuarto fugar). Estas cifras
guardan relacién con las mencionadas en las tablas 4 y 5 de la presente seccion, y a la vez
muestran el impacto de las intervenciones en la poblacién consumidora beneficiaria de
productos hidrobioldgicos frescos y/o congelados y procesados.

Por otro es importante sefialar que, en cuanto a la distribucién de productos
hidrobiolégicos, debido al crecimiento y diversificacion de la actividad pesquera y/o
acuicola en las diversas regiones a nivel nacional y el acceso a los mercados en los que se
comercializan los productos hidrobioldgicos para el consumo humano directo se requieren
de medios para la distribucién y almacenamiento, involucrando el transporte pre- y
posprocesamiento.

Los actores de la cadena productiva pesquera y acuicola pueden contar con vehiculos de
transporte terrestre o almacenes para desarrollar la logistica necesaria para la distribucion
de los productos hidrobioldgicos, o también pueden contratar vehiculos de transporte para
el traslado de los recursos y/ o productos hidrobioldgicos, los cuales deben asegurar contar
con condiciones sanitarias adecuadas, de acuerdo a la normativa vigente. Para ello, pueden
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solicitar al SANIPES, la habilitacién sanitaria del vehiculo de transporte o almacén de los
productos hidrobiolégicos, la cual, posterior a la auditoria desarrollada por esta autoridad,
acredita el cumplimiento de la normativa sanitaria vigente.

Desde el afio 2012, el Programa Nacional “A Comer Pescado” (PNACP), a través de la Unidad
de Articulacién (UA), se ha involucrado en la distribucién de productos hidrobioldgicos,
brindando un soporte para la facilitacién y articulacién de la comercializacién de dichos
productos de los actores de la pesca y acuicultura a nivel nacional.

En esa linea, la UA tiene, a la fecha, mas de 11 afios realizando asistencias técnicas sobre el
adecuado proceso de conservacién del producto hidrobiolgico en la cadena de
distribucién de los pescadores artesanales y productores acuicolas a nivel nacional. Los
resultados de dicha intervencidn se presentan en las siguientes tablas:

Tabla 9: Niimero de Asistencias Técnicas

Asisiencias a pescadores

Asisencias a acuiculores
Total de asistencias

Fuente; Base de dab de Unidad de Arficulacion.

Como se puede apreciar en la tabla anterior, la cantidad de 1,933 asistencias técnicas del
2023 ha representado una tendencia ascendente, con un crecimiento de 1,632 asistencias
técnicas respecto al afio 2018, lo cual representa un 542% mds de Asistencia técnicas desde
la linea base. El motivo de este crecimiento se debe, principalmente a la ampliacién de
cobertura del Programa motivado por una mayor asignacién de presupuesto para las
intervenciones de la Unidad de Articulacién. El crecimiento de la asignacién presupuestal y
el nivel de ejecucion se puede evidenciar en el siguiente grafico:

Grafico 9: Asignacién presupuestal para asistencias técnicas dirigidas hacia actores de la
pescay acuicultura a nivel nacional 2017-2023 y su nivel de ejecucién.
ASISTENCIAS TECNICAS: ASIGNACION PRESUPUESTAL Y
PORCENTAJE DE EJECUCION 2018 AL 2023
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Fuente: Portal de Transparencia Econémica, MEF
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Se evidencia que la asignacién presupuestal para las Asistencias Técnicas ha retomado el
nivel de financiamiento respecto al 2018 y su nivel de ejecucion estuvo al 96.3%.

Por otro lado, vale resaltar que, en el afio 2023, mediante Inversién y en Inversiones de
Optimizacién, de Ampliacién Marginal, de Rehabilitacién y de Reposicion (tOARR), el
PRODUCE realizé la compra de dos camiones frigorificos, los cuales fueron asignados al
PNACP, para brindar soporte a los pescadores artesanales y productores acuicolas en la
distribucién adecuada de sus productos hidrobiolégicos. De esta forma, se facilita la
colocacién de los productos hidrobioldgicos de dichos pescadores y productores, asi como
se fomenta el consumo en la poblacién de zonas que no cuentan con una oferta suficiente
de productos hidrobioldgicos.

Sobre el Almacenamiento y de acuerdo con el Manual de Operaciones, el PNACP, el
Programa Nacional “A Comer Pescado”, busca fomentar la mejora economica de las
actividades de la pesca artesanal y la acuicultura de menor escala, articulando dichas
actividades con el impulso a la demanda. Al respecto, se ha verificado que un adecuado
almacenamiento de los productos hidrobiolégicos permite una mejor articulacion con la
demanda de la poblacién a nivel nacional, especialmente en zonas donde el acceso de
dichos productos es mas complicado. Por ello, los organismos promotores deben fomentar
el almacenamiento de productos hidrobiolégicos, de preferencia estratégica a nivel de
gobiernos subnacionales.

De acuerdo a la informacion de SANIPES®?, para el afio 2019 existian un total de 3 995

vehiculos de transporte y 355 almacenes de productos hidrobioldgicos en todo el territorio
- nacional; sin embargo, se debe precisar que no todas estas infraestructuras estdn
destinadas a productos para el consumo humando directo; en adicién a ello, de acuerdo a
la normativa sanitaria vigente?, estas infraestructuras deben cumplir requerimientos
especificos de disefio, construccidn y equipamiento de acuerdo al producto hidrobiologico
que se va a transportar/almacenar, asi como también, no puede realizarse el
\transporte/almacenamiento en simultaneo de otros productos diferentes.

r ‘Finalmente, con respecto al mercado interno cabe precisar que, la estructura de mercado
- en sus diferentes etapas: mercado mayorista, mercado intermedio, mercado de
exportacion y mercado al por menor influyen en la determinacion de precios; es decir, si se
establecen bajo competencia perfecta o si hay cierto grado de poder de mercado.

De acuerdo a la Gltima informacién del INEI*, en el Perd se cuenta con mas de 33 millones
de personas, las cuales requieren de la ingesta de alimentos que puedan cubrir sus

12 Exposicién de Motivos de la Resolucidn de Presidencia Ejecutiva N° 056-2019-SANIPES/PE. Revisada el 15
de diciembre de 2023. Recuperada de:
https://www.sanipes.gob.pe/documentos_sanipes/rde/2019/dda12d420187937de1e6769080e777¢7.pdf

13 Articulo 104, Seccidn VI del Anexo Il “Requerimientos sanitarios de Disefio, Construccion y Equipamiento
de Infraestructuras Pesqueras” y el Anexo lll “Requerimientos sanitarios aplicables para los vehiculos de
transporte terrestre” del Reglamento Sectorial de Inocuidad de las Actividades Pesqueras y Acuicolas,
aprobado mediante Decreto Supremo N° 020-2023-PRODUCE.

14 |nstituto Nacional de Estadistica e informatica. Poblacion peruana alcanz6 los 33 millones 726 mil
personas en el afio 2023. Revisado el 15 de diciembre de 2023. Recuperado de:
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necesidades nutricionales bdsicas. De acuerdo a la informacién recogida mediante la
Encuesta Nacional de Hogares, entre las alternativas de alimentos de proteina animal, se
evidencia una fuerte preferencia por la carne de pollo, la cual durante el 2022 llegd a
alcanzar un consumo per capita de 56,23 kg/persona/afio’s; mientras gue, en el caso del
pescado, el consumo per cdpita alcanzé los 17,5 kg/persona/afio®®.

El limitado acceso y preferencia del consumo de produccién hidrobioldgicos se puede tener

relacion con los diferentes factores relacionadas a su disponibilidad para la adquisicién de
los consumidores finales.

Tabla 10: Preferencias de consumo de alimentos de proteina animal, 2017 - 2022
- Frecuencia consumo pescado

2017 2022

Rural  Urbano Total Rural Urbano Total
No consume 53.68 31.45 36.67 53.22 34.15 38.18
Minimo una vez x sema 21.26 43.99 38.66 17.58 35.45 31.67
Quincenalmente 16.37 19.21 1854 18.1 23.49 22.35
Mensual 7.6 4.78 5.44 9.38 6.12 6.81
Bimensual o menos 11 0.57 0.7 1.72 0.8 0.99
Total 100 100 100 100 100 100

Frecuencia consumo polio

2017 2022

Rural Urbano Total Rural Urbano Total
No consume 44.15 14.13 21.17 39.29 15.26 20.34
Minimo una vez x sema 35.56 77.66 67.78 37.98 72.85 65.47
Quincenalmente 12.55 6.69 8.06 15.01 9.77 10.88
Mensual 6.83 1.39 2.66 6.7 1.94 2.94
Bimensual o menos 0.9 0.14 0.32 1.02 0.18 0.36
Total 100 100 100 100 100 100

Frecuencia consumo carne

2017 2022
rural urbanc Total rural urbano  Total
no consume 66.47 43.95 49,23 68.04 50.06 53.86
minimo una vez x sema 11.92 29.49 25.37 9.58 20.58 18.25
quincenalmente 11.84 18.17 16.69 11.37 19.67 17.92
mensual 7.52 7.23 7.3 7.95 8.47 8.36
bimensual o menos 2.25 1.16 1.42 3.07 1.22 1.61

https://m.inei.gob.pe/prensa/noticias/poblacion-peruana-alcanzo-los-33-mitlones-726-mil-personas-en-
el-ano-2023-
14470/#:~:text=En%20e1%20a%C3%B10%202023%2C%20la,del%20d%C3%ADa%20Mundial%20de %201
a

Anuario Estadistico Produccién Ganadera y Avicola 2022. Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, Anuario
Estadistico, Pesquero y Acuicola 2022, Ministerio de ta Produccidn, Oficina General de Evaluacidn de
Impactoy Estudios Econdmicos, Lima, Perd.

Anuario Estadistico, Pesquero y Acuicola 2022, Ministerio de la Produccién, Oficina General de Evaluacion
de Impactoy Estudios Econdmicos, Lima, Peri
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Total 100 100 100 100 100 100
Fuente: Encuesta Nacional de Hogares 2017 y 2022 - INEI

De acuerdo a Clemente (2009)¥, en la mayoria de los casos, pescadores y armadores
manifiestan no conocer cudles son las caracteristicas y condiciones del mercado de destino
de sus productos, limitando su capacidad de negociacién, excluyéndolos de la posibilidad
de acceder a él en la perspectiva de un mejor margen de beneficio. La naturaleza de la
actividad pesquera, la lejania de la caleta a zonas comerciales, la imposibilidad de
desplazarse; asi como la poca capacidad para organizarse alrededor de la produccion de
cara al mercado, son entre otros los principales factores que impide al pescador/armador
involucrarse en la comercializacidn directa. El conocimiento del mercado implica saber: cual
es, dénde estd, cudnto compran, con qué frecuencia, qué precios pagan, como cancelan;
entre otras caracteristicas de algin mercado final o que acorte la cadena de intermediacion
comercial.

El Programa Nacional “A Comer Pescado” a través de la Unidad de Articulacion, articulo 910
toneladas en el 2023, representando un 71.2% mas que el 2022, mostrando una tendencia
creciente desde el 2018.

Tabla 11: Volumen de Productos hidrobioldgicos articulados al mercado interno, 2018 —

2023
ANCASH 33 0.5 13.2] .
AREQUIPA - ; . 500 798 935 -
CALLAO - : . 10 0.0 el 7
ICA i . . 783 87.9 2034 g
JUNIN - - 333 451 925
LALIBERTAD . : . 122 14.6 15 .
LAMBAYEQUE - . g 86.4 583 0] e
LIMA METROPOLITANA |- - - 987 174 786 e
LIMAPROVINCIAS |- - - 00 0.0 31
MOQUEGUA - - . 393 629 637
PIURA : . § 88.0 16.1 50.6]

UNO ; . . 385 426 428
SAN MARTIN - . . 443 439 a2 T
TACNA - - . 734 529 1
TUMBES 5.3 1038
UCAYALI X -

169.7

300.7

Asimismo, el Programa Nacional “A Comer Pescado” tuvo una cobertura a nivel distrital del
53% en el 2023, 38% en el 2022 y 40% en el 2021 en territorio nacional mediante sus
intervenciones de manera conjunta y/o individual, mostrando una tendencia hacia una
cobertura mayor para el fomento, consolidacion y expansiéon de mercados internos.

17 Clemente, L. (2009). La comercializacion en primera venta de los productos de la pesca maritima
artesanal en el Perd.
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Tabhla 12: Intervenciones PNACP, 2021 - 2023

FOMENTO DE LA PRODUCCION

NUTRICIONAL

FOMENTO DE LA PRODUCCION

PESQUERA Y ACUICOLA PARA EL 18 36 65
CONSUMO HUMANO DIRECTO
PROMOCIO L
CION DE CONSU‘MO DE 26 174 969
PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS
EDUCACION ALIMENTARIA
clo ME Y 26 149 433

NUTRICIONAL

FOMENTO DE LA PRODUCCION

PESQUERA Y ACUICOLA PARA EL 19 46 77
CONSUMO HUMANO DIRECTO
PR ’

OMOCION DEL CONSU’MO DE 26 140 477
PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS
ED ON EN Y

UCACION ALIMENTARIA 26 148 499

NUTRICIONAL

PESQUERA Y ACUICOLA PARA EL 14 35 62
CONSUMO HUMANO DIRECTO
PROMOCION DEL CONSUMO DE

. 6 9
PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS 2 14 >61
EDUCACION ALIMENTARIAY 26 73 170

*Incluye Lima Provincias y la Provincia Constitucional del Callao

En el Pert contamos con el Directorio de Mercado de Abastos 2016, que se obtuvo del
Censo Nacional de Mercado de Abastos ejecutado por el Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica, informacién tomada como linea de base para la identificaciéon de mercados
que comercializan productos hidrobioldgicos en fresco y/o congelado de forma

permanente.

Tabla 13: Mercados de Abasto en el Perd, por Regiones 2016

Amazonas Lambayeque 63
Ancash 109 Lima 1,232
Apurimac 23 Loreto 32
Arequipa 118 Madre de Dios 17
Ayacucho 38 Moquegua 14
Cajamarca 62 Pasco 19
Callao 171 Piura 76
Cusco 72 Puno 50
Huancavelica 9 San Martin 46
Huadnuco 37 Tacna 44
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Ica 35 Tumbes 10

Junin 121 Ucayali 28

ta Libertad 160 Total 2,612
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abasto 2016 - INEI

2.5. CONSUMO DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS:

En esta etapa se identifica el destino final de la produccién en sus diversas modalidades,
ademas del tipo de productos que se venden en los diferentes mercados.

De acuerdo a lo reportado por la FAO® el consumo mundial de alimentos acudticos
(excluidas las algas) se ha incrementado significativamente; el mundo consume
actualmente mads de cinco veces lo que consumia hace casi 60 afios. En 2019, el consumo
mundial de alimentos acudticos se estimd en 158 millones de toneladas. El consumo per
capita se vio ampliamente influido por el incremento de los suministros, el cambio en las
preferencias de los consumidores, los avances tecnoldgicos y el crecimiento de los ingresos.

De los 158 millones de toneladas de alimentos acuaticos disponibles para consumo humano
en 2019, correspondid a Asia el 72 % del total. Los respectivos porcentajes de Europay los
Estados Unidos de América son del 10 % y el 5 % en 2019. La importancia cada vez mayor
de los paises asiaticos como consumidores de productos acuaticos es resultado de una
combinacién de factores. En primer lugar, Asia se convirtié en el principal productor de
alimentos acuéaticos en 1993, sobre todo gracias al desarrollo de la produccién acuicola. En
segundo lugar, el continente ha experimentado un crecimiento econémico significativo en
los ultimos decenios, lo cual ha dado lugar a un aumento de los ingresos, una clase media
mas abundante y la migracion de las poblaciones rurales a las ciudades, donde los alimentos
acuaticos son mas accesibles.

Por Gltimo, el incremento de las importaciones y el desvio de algunas exportaciones hacia
el mercado nacional chino aumentaron la diversidad de los alimentos acuaticos disponibles
para los consumidores chinos, lo cual impulsé su consumo en mayor medida.

Asimismo, la FAOY reporta el consumo per capita anual mundial de alimentos acuaticos, el
cual, alcanzando un récord histérico de 20,5 kg/hab. en 2019. Las estimaciones preliminares
apuntan a un consumo mas bajo (20,2 kg/hab.) en 2020 debido a la contraccion de la
demanda, seguido de un ligero incremento en 2021.

La elevada variabilidad en los ritmos de crecimiento, existen enormes diferencias entre
paises en lo que respecta al consumo per capita de alimentos acuaticos. Las cantidades
consumidas varian en funcion del pais, lo cual refleja los diferentes niveles de disponibilidad
tanto de alimentos acuaticos como de alimentos de otro tipo {en particular, la proximidad
de las instalaciones acuicolas, los desembarques de pescado, los mercados y el acceso a
estos), asi como diferencias en los precios, el nivel de ingresos, la concientizacion en

18 EAQ. 2022. El estado mundial de la pesca y la acuicultura 2022. Hacia la transformacién azul.
Roma, FAQ.https://doi.org/10.4060/cc0461es

19 FAO. 2022. El estado mundial de la pesca y la acuicultura 2022. Hacia la transformacion azul.
Roma, FAQ.https://doi.org/10.4060/cc0461es

32



materia de nutricion, las tradiciones alimentarias y las preferencias de los consumidores.
Resulta importante sefialar que también existen diferencias dentro de los paises, pues,
generalmente, en las zonas costeras se registran niveles de consumo mds altos. En 2019,
de los 227 paises para los que la FAO estimé un consumo per capita de alimentos acuéticos,
133 se encontraban por debajo de la media mundial y 94 por encima de ella.

Tabla 14: Consumo aparente total y per cdpita de alimentos acuaticos a nivel mundial

Kundo 1517 20,5

Munda, excluida Ching 1003 16,0
hirica 13.1 100
Amtricas 148 14,6

Amnérica del Note 83 22,

Amtncs Latina y el Caribe &4 4%
hsia 1131 246
Europs 15.8 211
Oceanta 1.0 A2
Paises de ingresos altos 20 %5
Paises doinpresos medianos altos 2.2 281
Palzes de ingresos medianes bajos 50,0 182
Paises de ingresos bajos kR 54

Fuente: FAQ, 2022 - El estado mundial de la pesca y la acuicultura 2022. Hacia la transformacién azul

También existen diferencias llamativas entre continentes. Asia registré el mayor consumo
de alimentos acudticos en 2021, con 24,6 kg/hab. siguié Oceania con 23,2 kg/hab. y, a
continuacion, Europa (21,1 kg/hab.), las Américas (14,6 kg/hab.) y Africa (10,0 kg/hab.). No
obstante, cabe destacar que los valores reales pueden ser superiores a los indicados en las
estadisticas oficiales, en vista de la insuficiencia de registros de la contribucién de la pesca
de subsistencia, la pesca en pequefia escala y el comercio transfronterizo informal. Ello
podria resultar especialmente pertinente para Africa y algunos paises de Asia.

Las proyecciones de la FAO® para el 2030, se prevé que la produccién de alimentos
acudticos aumente un 13 % mds, principalmente debido a la intensificacién y expansién de
la produccién acuicola sostenible. Este crecimiento debe preservar la salud de los
ecosistemas acudticos, evitar la contaminacion y proteger la biodiversidad y la igualdad
social.

Cabe destacar, como sefialan los resultados obtenidos en la Encuesta Nacional de Hogares
(ENAHO) 2022, diecinueve (19) departamentos (Ancash, Callao, Lima, San Martin, Madre
de Dios, Junin, Tacna, La Libertad, Arequipa, Ayacucho, Amazonas, Moquegua, Cajamarca,
Pasco, Cusco, Huadnuco, Apurimac, Puno y Huancavelica) de las 25 regiones se encuentran

20 FAO. 2022. El estado mundial de Ja pescay la acuicultura 2022. Hacia la transformacion azul.
Roma, FAQ.https://doi.org/10.4060/cc0461es
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por debajo del consumo promedio per cépita (17.5 kg./hab.), lo que representa el 76% del
total de los departamentos, tal como se puede apreciar en el Grafico 10.

Grafico 10: Consumo Per Capita anual de recursos hidrobiolégicos por region, 2022
(Kilogramos/habitante)
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Fuente: INEI (ENAHO 2022)

Asimismo, se puede sefialar que en la zona litoral y oriente presentan un consumo por
encima del promedio nacionaly del resto de regiones. Al respecto, existen diversos factores
que explicarian la diferencia entre las regiones, entre ellas, fa disponibilidad de la oferta de
recursos hidrobioldgicos, por ejemplo, en aquellas regiones cercanas al litoral costero y la
preferencia de recursos pesqueros de aguas continentales en la parte amazdnica peruana.

A nivel nacional, en el 2022 existen seis (06) regiones que consumen por encima del
promedio nacional (4 de la zona geografica costera y 2 de la zona geografica de selva), a
continuacion se identifica que cada regién con indices de anemia y desnutricién (riesgos de
salud) por encima del promedio nacional son regiones coloreadas de rojo, si cuenta con una
de las dos condiciones de riesgo son regiones coloreadas con naranja y si la regién esta por
debajo de los indices promedio nacional de anemia y desnutricion las regiones son
coloreadas de verde, es asi que tenemos el mapa regional de consumo per cépita de
productos hidrobiolégicos.
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Figura 6: Regiones con indices de Consumo Per cépita de productos hidrobiolégicos,

ENAHO - 2022

Corsums Percdoits de Productos
Hidrobicldgicos por encima det
promedio Nacional

La Libertad

Consumw Percapita de Productor
Hidrabioldgicos por debajo del
promedio Nacionad

Caltao

Fuente: Elaboracion propia, PNACP
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Sobre las acciones de fomento del consumo por parte del Programa Nacional “A Comer
Pescado” de los 5 ultimos afios, se cuenta con informacién consolidada por regiones y por
segmento de poblacién vulnerable segln la Tabla 15 hasta la Tabla 21.

A través de la intervencion PESCAEduca, se busca contribuir al desarrollo de habitos de
consumo de la poblacién que coadyuven a la inclusion permanente de una mayor
proporcion de recursos derivados de la actividad pesquera nacional en la canasta familiar,
fomentando la disponibilidad y acceso a los productos y brindando informacién, como
herramienta de promocion, sobre los excelentes atributos alimenticios de los mismos,
poblacién objetivo.

La implementacién de la estrategia toma en cuenta el enfoque de ciclo de vida de las
personas, considerando que la persona debe estar en capacidad de aprovechar todas sus
potencialidades a lo largo de la vida, teniendo en cuenta que cada etapa constituye una
(inica ventana de oportunidad para prevenir problemas relacionados a la malnutricién y la
promocién y/o adopcion de habitos de consumo saludables, por lo que, bajo este enfoque,
el bienestar resulta acumulativo.

A través de la intervencion PESNUTRICION busca promover el adecuado consumo de
productos hidrobioldgicos en la poblacion materno-infantil a través de las actividades de
promocion de la salud realizadas por el personal de los establecimientos de salud en las
regiones intervenidas por el PNACP, poblacidn objetivo:

¢ Personal de salud de establecimientos de salud del MINSA.
e Poblacién materno infantil, en distritos priorizados para el plan de intervencion
PESCANutricién.

A través de la intervenciéon COCINANDO CON PESCADO que busca incrementar el adecuado
consumo de productos hidrobioldgicos en la poblacion usuaria de los centros de
alimentacién colectiva priorizados en los distritos intervenidos por el PNACP, publico
objetivo:

e Socias de comedores populares y ollas comunes de los distritos priorizados por el

)\ PNACP.

Jo Manipuladores de alimentos de los centros de alimentacion colectiva de instituciones
estatales priorizadas para fa intervencién.

e Representantes de gobiernos locales y/o provinciales que gestionen el programa de
complementacion alimentaria en el dmbito priorizado por el PNACP.

e Gestores de los centros de alimentacién colectiva de instituciones publicas priorizadas
para la intervencién.

Se resalta que la Pandemia del COVID-19 ha jugado un papel predominante en las
tendencias de las mismas que se vienen recuperando de manera progresiva para alcanzar
el nivel dptimo con perspectiva de ser creciente.
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Entre los beneficiarios principales (ver Tabla 15) que estd conformado por (Docentes,
Padres de Familia y Estudiantes) tenemos los siguientes resultados anuales:

2019: 197,130
2020: 39,908
2021: 40,687
2022: 42,981
2023: 41,573

Tabla 15: Fomento del Consumo por Regiones, Docentes, Padres de Familia y Estudiantes,
Intervencion PESCAEduca 2019-2023, PNACP

=M
n\)\?fﬁ)d %\
v, PN

AMAZONAS 0 0 777 910 734 -
ANCASH 11,114 2,399 1,092 1,132 3182 | N
APURIMAC 7,101 1,664 1,687 618 40 N~N—
AREQUIPA 7,981 1,873 1,607 2,185 996 N~N—
AYACUCHO 6,622 1,447 1,467 1,250 1,369 .
CAJAMARCA 3,262 1,331 1,640 1,665 3678 | ~_
CALLAO 24,018 3,915 2,393 2,073 663 N
CUsCo 8,357 2,450 1,469 2,272 32 N—
HUANCAVELICA 6,492 1,348 717 1,217 357 ~
HUANUCO 7,895 1,097 915 1,525 1399 | ™\
ICA 0 0 2,622 1,656 1686 | T
JUNIN 7,850 1,853 900 1,723 L9701 | N
LA LIBERTAD 12,907 2,055 1,465 1,269 2,464 N
LAMBAYEQUE 12,382 2,104 2,289 1,571 2807 | "\
LIMA METROPOLITANA 28,513 6,676 2,144 3,058 8022 | N
LIMA PROVINCIAS 11,164 2,314 1,970 2,272 1,263 “~
LORETO 19,642 2,707 1,320 1,306 443 N
MADRE DE DIOS 0 0 816 1,080 28 Ny
MOQUEGUA 2,361 1,064 767 1,558 742 SN~
PASCO 0 0 1,412 1,269 193 | "
PIURA 0 0 1,986 2,260 324 |
PUNO 8,733 1,995 1,504 1,981 196 N——
SAN MARTIN 10,736 1,616 1,745 2,085 977 .
TACNA 0 0 2,317 2,116 568 T~
TUMBES 0 0 1,339 1,520 2162 | "
UCAYALI 0 0 2,327 1,410 837 | T~
Totales consolidados | 197,130 | 39,908 | 40,687 | 42,981 | 41,573 | \_
Variacion % anual 544.6% -75.8% 2.0% 5.6% -3.3%
Docentes Capacitados 3,973 4,523 4,597 4,322 4262 | 7 T~
Padres familia sensibilizados 92,500 34,222 29,534 26,497 21,877 \__________
Estudiantes sensibilizados 100,657 1,163 6,556 12,162 15,434 \____________

(*) Valor tomado del periodo 2018 (INFORME N° 001-2019-PRODUCE/DVP-PN/ACP-US) para el
calculo de la variacién al 2019.
Fuente: Sistema de informaciéon PNACP
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Entre sus Actividades principales durante el afio 2019 al 2023 se han desarrollado Talleres
(ver Tabla 16), sesiones y/o ferias educativas las que cuantitativamente tienen los siguiente
resultados anuales:

2019: 2,648
2020: 2,804
2021: 2,310
2022: 2,900
2023: 2,267

Tabla 16: Fomento del Consumo por Regiones, Talleres, sesiones y/o ferias educativas
2019-2023, Intervencion PESCAEduca PNACP

AMAZONAS 0 0 36 59 85 ——

ANCASH 160 151 109 168 154 —
APURIMAC 130 132 109 89 1 T
AREQUIPA 160 110 133 139 95 S~
AYACUCHO 170 162 145 139 131 TN
CAJAMARCA 26 105 76 109 104 T
CALLAO 210 262 59 59 12 T N N—
Cusco 158 159 102 219 36 ——"\.
HUANCAVELICA 100 92 114 116 100 N
HUANUCO 159 | 103 84 91 120 N —
ICA 0 0 % 108 89 -
JUNIN 117 159 120 149 155 N
LA LIBERTAD 162 156 126 139 148 TN
LAMBAYEQUE 151 157 159 154 125 TN
LIMA METROPOLITANA 305 304 82 177 234 TTN—
LIMA PROVINCIAS 138 144 112 153 120 NP
LORETO 186 192 65 80 17 T N———
MADRE DE DIOS 0 0 35 49 2 T
MOQUEGUA Pz} 101 50 39 67 T —
PASCO 0 0 65 88 129 —
PIURA 0 0 80 79 98 __/“"
PUNO 118 150 97 210 1 N
SAN MARTIN 174 165 99 119 101 TN ——
TACNA 0 0 35 40 46 Y
TUMBES 0 0 87 79 80 -
UCAYALI 0 0 35 49 7 TN
Totales consolidados 2,648 2,804 2,310 2,900 2,267 | NN\
Variacion % anual 730.1% 5.9% -17.6% 25.5% -21.8%
Activ. con Docentes 598 1,652 1,089 1,488 1,388 /\/‘——
Activ. con Padres de familia 1,471 1,024 943 1,024 706 | TS
Activ. con Estudiantes 579 128 278 388 173 \/\

(*) Valor tomado del periodo 2018 (INFORME N° 001-2019-PRODUCE/DVP-PN/ACP-US) para el
calculo de la variacién al 2019.
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Fuente: Sistema de informacion PNACP

En el marco del fomento del consumo (ver Tabla 17) la cantidad de Profesionales de la salud
Y publico materno con intervencién a nivel regional por parte del PNACP muestra una
tendencia ascendente en los ditimos 5 afios, tenemos los siguientes resultados anuales:

2019:4,314
2020: 412
2021:1,186
2022: 1,560
2023:12,623

Tabla 17: Fomento del Consumo por Regiones, Profesionales de la salud y Publico
materno 2019-2023, intervencion PESCANutricion PNACP

AMAZONAS 0 | 39 79 300 -
ANCASH 0 16 0 0 525 7
APURIMAC 558 20 55 148 281 N —
AREQUIPA 700 15 2 61 461 N~
AYACUCHO 518 11 55 41 740 ~ e
CAJAMARCA 0 35 50 186 577 _
CALLAO 0 2 23 21 146 —
Cusco 597 24 62 a7 283 . -
HUANCAVELICA 213 39 38 64 528 - e
HUANUCO 504 21 29 66 961 - e
ICA 0 0 66 EY) 466 o
JUNIN 282 48 48 65 540 -~ e
LA LIBERTAD 404 0 9 65 503 ~_ _~
LAMBAYEQUE 0 0 17 587 S
LIMA METROPOLITANA 538 74 136 147 855 ~_ _ ~
LIMA PROVINCIAS 0 26 52 E?) 926 e
LORETO 0 43 58 221 -
MADRE DE DIOS 0 38 61 157 —
MOQUEGUA 0 39 20 2 336 S
PASCO 0 23 54 908 S
PIURA 0 147 31 637 —e -
PUNO 0 20 81 44 533 e
SAN MARTIN 0 77 89 335 -
TACNA 0 32 10 262 e
TUMBES 0 28 32 369 e
UCAYALI 0 14 88 186 _—
Totales consolidados 4,314 412 1,186 1,560 12,623 \____.*/
Variacién % anual -80.4% 187.9% 31.5% 709.2%
Prof. de Ia Salud capacitados 904 351 1,186 1,560 2169 | —_—
?(blico materno sensibilizado 3,410 61 0 0 10,454 /

(*) Vvalor tomado del periodo 2018 (INFORME N° 001-2019-PRODUCE/DVP-PN/ACP-US) para el
calculo de la variacién al 2019.
Fuente: Sistema de informacion PNACP
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En el marco del fomento del consumo (ver Tabla 18) la cantidad de talleres a padres de
familia con intervencién a nivel regional por parte del PNACP muestra una tendencia
ascendente en los Gltimos 5 afios, tenemos los siguientes resultados anuales:

2019: 237
2020: 127
2021: 416
2022: 552
2023: 858

Tabla 18: Fomento del Consumo por Regiones, Taller Padre de Familia 2019-2023, PNACP
17) 17 02 202 ndencia

16 27 ——

AMAZONAS

0 8
ANCASH 0 8 0 0 2 —
APURIMAC 27 8 20 44 30 ~
AREQUIPA 34 7 12 20 33 N —"
AYACUCHO 33 4 20 40 40 ~_ "
CAJAMARCA 0 13 20 48 42 [
CALLAO 0 7 12 8 9 T
Cusco 25 7 28 16 2 N T~
HUANCAVELICA 24 14 16 28 41 —~

HUANUCO 26 8 12 20 45 ~— "
ICA 0 0 32 12 32 T~
JUNIN 2 4 32 36 35 -~
0
0

LA LIBERTAD 22 20 48 45 —~
LAMBAYEQUE 0 0 12 43 -

LIMA METROPOLITANA 2 19 36 36 67 —
LIMA PROVINCIAS 0 8 24 28 58 -
LORETO 0 0 12 8 16 —
MADRE DE DIOS 0 0 8 12 12 -
MOQUEGUA 0 16 4 4 16 T~
PASCO 0 0 8 12 39 -
PIURA 0 0 16 24 58 e
PUNO 0 4 20 16 24 L
SAN MARTIN 0 0 24 24 28 o
TACNA 0 0 8 4 19 o~
TUMBES 0 0 20 16 28 e
UCAYALI 0 0 4 20 13 i
Totales consolidados 237 127 416 552 858 /
Variacién % anual -6.3% -86.4% | 227.6% | 32.7% 55.4%

Talleres con Prof. de la Salud 44 100 416 552 408 | 7
Talleres con Gestantes/Madres 193 27 0 0 454 /

(*) Valor tomado del periodo 2018 (INFORME N° 001-2019-PRODUCE/DVP-PN/ACP-US) para el
calculo de la variacion al 2019.
Fuente: Sistema de informacion PNACP
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En el marco del fomento del consumo (ver Tabla 19) la cantidad de socias de ollas comunes
y de comedores populares con intervencién a nivel regional por parte del PNACP muestra
una tendencia ascendente en los Gltimos 5 afios, tenemos los siguientes resultados anuales:

2019: 1,071
2020: 427
2021: 2,727
2022: 6,458
2023: 12,592

Tabla 19: Fomento del Consumo por Regiones, Socias de Olla Comiin y de Comedores
Populares 2019-2023, Intervencion Cocinando con Pescado PNACP.

AMAZONAS T~
ANCASH 0 32 63 139 293 -
APURIMAC 99 30 157 437 304 —
AREQUIPA 135 45 142 184 601 —
AYACUCHO 183 17 170 106 442 —a”
CAJAMARCA 0 8 142 371 734 -
CALLAO 0 26 91 129 813 -
cusco 84 pal 89 240 235 ———
HUANCAVELICA 109 0 69 284 435 —
HUANUCO 85 19 44 131 256 —
ICA 0 0 37 44 173 —
JUNIN 132 30 74 228 253 —~—
LA LIBERTAD 71 15 182 482 903 e
LAMBAYEQUE 0 0 27 19% 233 —
LIMA METROPOLITANA 193 23 650 2,446 386 | ____—
UMA PROVINCIAS 0 26 40 132 470 e

LORETO 0 32 63 66 189 —en”’
MADRE DE DIOS 0 0 0 20 53 _—

MOQUEGUA 0 49 70 21 69 TN
PASCO 0 0 68 98 234 —
PIURA 0 0 109 214 552 -
PUNO 0 30 29 53 466 e

SAN MARTIN 0 24 47 42 139 —eeei”
TACNA 0 0 87 87 2 ——
TUMBES 0 102 191 455 —ee"
UCAYALI 0 43 47 116 e

Totales consolidados 1,071 427 2,727 6,458 12,592 ___‘/
Variacion % anual -42.3% -60.1% 538.6% 136.8% 95.0%

Socias de Comedores 1,071 427 2,333 4,200 7 |
Socias de Ollas 0 0 394 2,258 agig | __ 7

L (*) Valor tomado del periodo 2018 (INFORME N° 001-2019-PRODUCE/DVP-PN/ACP-US) para el

cdlculo de la variacién al 2019.
Fuente: Sistema de informacién PNACP
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En el marco del fomento del consumo (ver Tabla 20) la cantidad de nimero de ollas
comunes y de comedores populares con intervencion a nivel regional por parte del PNACP
muestra una tendencia ascendente en los Ultimos 5 afios, tenemos los siguientes resultados
anuales:

2019: 200
2020: 218
2021: 1,181
2022: 3,183
2023: 5,136

Tabla 20: Fomento del Consumo por Regiones, Nimero de Ollas Comtn y de Comedores
Populares 2019-2023, Intervencién Cocinando con Pescado PNACP.

AMAZONAS 0 0 23 29 60 e —
ANCASH 0 5 b 49 120 -
APURIMAC 10 18 82 197 137 I
AREQUIPA 20 15 56 76 1% e
AYACUCHO 20 5 38 51 152 —
CAJAMARCA 0 5 50 173 251 .
CALLAO 0 20 41 81 338 -
CUSCo 20 10 22 113 93 —
HUANCAVELICA 10 0 2 156 186 —
HUANUCO 20 11 25 55 107 —
ICA 0 0 13 2 56 e
JUNIN 20 15 20 57 74 —
LA LIBERTAD 20 10 67 223 395 e
LAMBAYEQUE 0 0 27 117 137 -

408 1,338 1,733 e

(=)
o
N
[y

LIMA METROPOLITANA

LIMA PROVINCIAS 0 9 18 54 198 -
LORETO 0 16 20 31 74 e
MADRE DE DIOS 0 0 0 1 6 e
MOQUEGUA 0 18 26 12 VE e
PASCO 0 0 24 52 91 -
PIURA 0 0 43 107 209 .
PUNO 0 28 14 37 135 e
SAN MARTIN 0 12 14 20 46 e
TACNA 0 0 49 28 78 el
TUMBES 0 26 87 194 -
UCAYALI 0 21 17 47 e

0
Totales consolidados 200 218 1,181 3,183 5136 |

Variacion % anual -8.3% 9.0% 441.7% | 169.5% 61.4%
Comedores Populares 200 218 961 1,848 3,030 /
Ollas Comunes 0 0 220 1,234 2,106 '

(*) Valor tomado del periodo 2018 (INFORME N° 001-2019-PRODUCE/DVP-PN/ACP-US) para el
calculo de la variacion al 2019.
Fuente: Sistema de informacion PNACP
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En el marco del fomento del consumo (ver Tabla 21) la cantidad de talleres en ollas comunes
y de comedores populares con intervencién a nivel regional por parte del PNACP muestra
una tendencia ascendente en los Gltimos 5 afios, tenemos los siguientes resultados anuales:

2019: 58
2020: 93
2021: 351
2022: 585
2023: 880

Tabla 21: Fomento del Consumo por Regiones, Nimero de talleres en Ollas Comun y de
Comedores Populares 2019-2023, Intervencion Cocinando con Pescado PNACP.

1
AMAZONAS 0 0 19 P
ANCASH 0 9 11 16 40 —
APURIMAC 6 5 19 60 8 TN
AREQUIPA 4 3 20 20 47 e
AYACUCHO 5 6 20 12 43 ——"
CAJAMARCA 0 3 18 2 45 -
CALLAC 0 6 17 16 9 T
cusco 8 5 12 36 10 — N
HUANCAVELICA 8 0 12 24 18 —
HUANUCO 8 4 8 12 31 —
IcA 0 0 8 8 34 ———n ™’
JUNIN 6 3 8 52 46 e
LA LIBERTAD 4 6 18 44 51 -
LAMBAYEQUE 0 0 8 12 26 —eee”
LIMA METROPOLITANA 9 6 52 133 139 e
LIMA PROVINCIAS 0 6 8 16 51 "’
LORETO 0 8 8 12 14 T
MADRE DE DIOS 0 0 0 4 8 T
MOQUEGUA 0 11 8 4 10 T
PASCO 0 0 16 12 28 e
PIURA 0 0 10 12 52 —e
PUNO 0 6 4 8 |
SAN MARTIN 0 6 8 8 34 —
TACNA 0 0 16 12 31 -
TUMBES 0 0 2 12 46 —er”
UCAYALI 0 0 12 8 6 e T

58 93 351 585 880 |

-15.9% | 60.3% | 277.4% | 66.7% 50.4%

{*) valor tomado del periodo 2018 (INFORME N° 001-2019-PRODUCE/DVP-PN/ACP-US) para el
caleulo de la variacién al 2019.
Fuente: Sistema de informacién PNACP
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3.1

Grafico 11: Asignacion presupuestal para talleres dirigidos hacia la poblacién vulnerable
a nivel nacional 2017-2023 y su nivel de ejecucién.

TALLERES DE PROMOCION DEL CONSUMO: ASIGNACION
PRESUPUESTAL Y PORCENTAJE DE EJECUCION 2018 AL 2023

2.000,000

1,000,000

Fuente: Portal de Transparencia Econémica, MEF
DEFINICION DEL PROBLEMA CENTRAL
DELIMITACION Y ENUNCIACION DEL PROBLEMA CENTRAL

El sector de la Produccidn establece la necesidad de ordenar el crecimiento de la actividad
pesquero acuicola de forma armdnica con otros usuarios de los ecosistemas, requiriendo
actores que fortalezcan y coordinen la institucionalidad, impulsen las capacidades
cientificas, tecnoldgicas y de innovacidn, desarrollen recursos humanos calificados en el
sector publico y privado, incentiven la inversion y financiamiento de infraestructura vy
servicios habilitantes que cierren brechas en las cadenas de valor, apoyen el acceso y
consolidacion de empresas en el mercado y promueva el desarrollo de herramientas que
fortalezcan el desarrollo sostenible y de largo plazo del sector.

¥/ Las Politicas Publicas de Pesca y Acuicultura establecen y concluyen que existen potentes

limitantes para la competitividad de la cadena de valor en la pesca y acuicultura en el
admbito nacional.

Para delimitar la problematica fue necesario analizar la cadena de valor establecida en la
Politica Nacional de Acuicultura y la consignada en el Andlisis de Pertinencia de la Politica
Nacional de Pesca, asimismo; realizé el andlisis documental sobre las competencias de otras
unidades ejecutoras y Pliegos del sector pesquero y acuicola. Por tanto, el Programa
Nacional “A Comer Pescado”, como Unidad Ejecutora del Ministerio de la Produccion
delimita y aborda fundamentalmente el eslabdn de la comercializacion de la cadena de
valor de la pesca y acuicultura, como un problema central o limitante identificado.

A continuacién, se procedera a exponer el caracter publico del problema que el Plan de
implementacién pretende abordar, lo cual conducird a su comprension como una situacién
de la realidad que afecta a las personas o su entorno.
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3.11

Expresion del problema

La Ley N° 25977 (21 de diciembre 1992), Ley General de Pesca, en su articulo 3, establece
que el Estado fomenta la mas amplia participacién de personas naturales o juridicas
peruanas en la actividad pesquera; y propicia, asimismo, la inversidén extranjera con
sujecion a las disposiciones pertinentes de la legislacion peruana. A tales efectos, el
Estado promueve las inversiones privadas mediante la adopcién de medidas que
contribuyan a alentar la investigacidn, conservacién, extraccion, cultivo, procesamiento
y comercializacion de los recursos pesqueros, asi como a incrementar la construccién y
modernizacidn de la infraestructura y servicios pesqueros, estimular las innovaciones
tecnoldgicas propiciando la modernizacién de la industria pesquera, optimizando la
utilizacion de los recursos hidrobiolégicos a través de la obtencién de un producto
pesquero con mayor valor agregado, asi como facilitar la adquisicidon de bienes
destinados a la actividad pesquera; y, asi mismo, en su articulo 21 sefiala que el Estado
promueve preferentemente las actividades extractivas de recursos hidrobiolégicos
destinados al consumo humano directo.

El documento de Exposicién de motivos del Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE
(25 de octubre 2012), Decreto que crea el Programa Nacional “A Comer Pescado”
enuncia el problema central como la “Desarticulacién entre la oferta y la demanda de
productos pesqueros de Consumo Humano Directo”, sobre el diagnéstico histérico de
la baja participacion de la produccién pesquera (en especial la Anchoveta) destinada al
Consumo Humano Directo sobre el total de volumen de productos hidrobiolégicos
desembarcados en el pais.

El Decreto Supremo N° 015-2015-PRODUCE (12 de mayo 2015) Decreto que declara de
importancia estratégica y de interés nacional la promocién de la actividad pesquera para
el consumo humano directo, con el objetivo de promover su diversificacién y fortalecer
su desarrollo, contribuyendo a la modernizacién de la industria pesquera, la seguridad
alimentaria, la competitividad del sector y el aprovechamiento sostenible de los
recursos hidrobiolégicos.

El Decreto Supremo N° 001-2023-PRODUCE (24 de enero 2023), Decreto que aprueba la
Politica Nacional de Acuicultura al 2030, establece como Problema Pablico la “Limitada
competitividad de la cadena de valor de la actividad acuicola”, indicando que pese a
estar por encima de la media global en la Ultima década estd por debajo de la
potencialidad que le abre su diversidad de sus ambientes y especies.

La Resolucion Ministerial N° 219-2023-PRODUCE (28 de junio 2023), Resolucién que
formaliza el proceso de formulacién de la Politica Nacional de Pesca, Politica Nacional
de Pesca estd a cargo de la Direccién General de Politicas y Andlisis Regulatorio en Pesca
y Acuicultura (DGPARPA), tiene como objetivo principal mejorar la competitividad de la
actividad pesquera, en ese sentido el proceso de formulacién, de acuerdo al Oficio N°
0524-2023-PRODUCE/DGPARPA preidentifica la propuesta del problema publico con el
siguiente enunciado la “Limitada competitividad de la cadena de valor de la actividad
pesquera en el dmbito maritimo y continental”, la cual se traduciré en regulaciones para
promover la comercializacion de productos hidrobioldgicos con valor agregado; nuevas
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tecnologias para mejorar la extraccion y procesamiento; asi como la creacién y mejora
de la infraestructura como son los Desembarcaderos de Pesca Artesanal, entre otros.

La comercializacién es uno de los eslabones mas importantes de la cadena de valor, por
los efectos que tendrd en términos de ingresos para los diferentes agentes participantes,
fomentando asi la mejora econémica de las actividades de la pesca artesanal y la
acuicultura de menor escala. Esta etapa se presenta en dos momentos: en primer lugar,
cuando los pescadores artesanales van a decidir a quién venderle los recursos en fresco
que han extraido; en segundo lugar, cuando el producto ha sido procesadoy seré llevado
a los mercados para el consumo final.

Siguiendo la linea de ideas, en cuanto al consumo final, si bien se reconoce una
tendencia creciente en el consumo interno de productos hidrobiolégicos, en especial
para consumo humano directo (CHD), este enfrenta una situacién de mala reputacion
por la baja calidad e inocuidad de sus productos, ademds de la débil trazabilidad y
garantia de origen de estos representa un riesgo para la salud publica. Lo anterior es
atribuido por los actores de la cadena de valor, puesto que las acciones de control y
fiscalizacién atn son muy débiles en la cadena comercial.

En atencidén a lo sefialado, el Programa Nacional “A Comer Pescado” (PNACP), ha
emprendido acciones en los departamentos del pais a fin de promover el consumo de
productos hidrobioldgicos peruanos, procurando fomentar la calidad e inocuidad de la
oferta, evidenciando un incremento respecto al 2013, siendo que, en las zonas de
intervencion, el consumo aumentd casi 26.0 % en promedio, logrando avances de hasta
69.6% como en el caso de la region Ayacucho.

Tabla 22: Incremento del consumo de pescado en zonas de intervencién de Programa
Nacional “A Comer Pescado”

Consumo per capita de productos Variacioén porcentual del
hidrobiologicos consumo per capita
Regiones / afio 2013 2021 2013-2021

Apurimac 87 105 20.7%
Arequipa 9.5 14 47 4%
Ayacucho 7.9 13.4 59 6%
Cusco 7.6 11.4 S50.0%
Huancavelica 47 7.2 £53.2%
Hudnuco 7.3 11 50.7%
Junin 11.2 121 34 8%
Limay Caliao 15.8 18.15 14 9%
Promedio Nacional 14.6 18.4 26.0%

Fuente: Ministerio de la Produccion, 2021

De todo lo sefialado, se desprende que la problematica se encontraria inmersa de
manera directa en el eslabdn de comercializacion de la cadena de valor de la pesca como
de la acuicultura, los resultados obtenidos evidencian que el Programa Nacional “A
Comer Pescado” continte con las acciones de fomento, a fin de seguir promoviendo la
comercializacién y el consumo de productos hidrobioldgicos en todas sus formas,
promoviendo el cambio de hébitos de consumo y por ende la generacion de demanda.
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Serd fundamental una mayor coordinacién entre el Programa y los mecanismos de
fomento a la produccién interna, para aprovechar los beneficios que propicia el
incremento de la demanda, sin propiciar importaciones. De lo sefialado en los parrafos
precedentes, los principales aspectos de la promocién del consumo de productos
hidrobioldgicos inciden en mayor medida en el eslabén de la comercializacién y
consumo, segun se muestra en la figura.

Al respecto, el fomento de la comercializacion de los productos hidrobioldgicos en
nuevos mercados tendra un gran impacto en toda la cadena productiva, debido a que
un ingreso econdmico mayor por el precio de venta repercute de manera directa en la
creacion de nuevos puestos de trabajo, mejor remunerados econdmicamente,
impactando de esta manera en la ciudadania, por lo que tendra un impacto positivo en
las personas naturales o juridicas que se encargan del manipuleo y distribucién en los
mercados.

Actualmente las estrategias de promocién del mercado que se ejecutan en el Programa
Nacional “A Comer Pescado” acorde al siguiente esquema:

Figura 7: Diagrama de acompafiamiento comercial del pescador artesanal

« Visitas a zonas ge
extraceion
+ Wentificacién de

+ identificacidn de
canales comerciales
+ Identificacidn de

+ Desarrollo de
reuniones de
conexidn comercial

+ Acompafiamiento y
asistenciaen los
0702505 de

protuctos ton preferencias de parala negociaciin distribucion en las
potendial de praductos directaentre primeras ventas
mercado v actores s Envio do musstras pescadory

camprador

Fuente: Estrategia de Intervencion y Desarrollo Comercial Emprendimientos Pesqueros y
Acuicolas 2018-2022. PNACP

En ese sentido, la limitada comercializacién de los productos hidrobiolégicos en los
mercados internos del pais representa una oportunidad de mejora productiva,
mitigando riesgos y superando carencias de la poblacién objetivo (Pescadores-
Acuicultores y Consumidor), toda vez que existen oportunidades para generar nuevos
productos y valor agregado en especies ya comerciales y de explorar nuevas especies
con gran valor comercial (pota, munida, perico, erizo, entre otros). No obstante, hace
falta la mejora de un entorno habilitante para fortalecer el acompafiamiento técnico y
los incentivos a la inversion.

Situacidn indeseable por la Sociedad
La limitada comercializacién de productos hidrobioldgicos en los mercados internos del
pais con énfasis en las zonas de menor consumo, problema central identificado en la

seccién anterior, afecta a la estructura de mercado peruano en sus diferentes etapas:
mercado mayorista, mercado intermedio, mercado de exportacién y mercado al por
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menor influyen en la determinacion de precios; es decir, si se establecen bajo
competencia perfecta o si hay cierto grado de poder de mercado.

En esa linea, el margen de precio de venta del productor y el precio de compra del
consumidor es alto, asi como se evidencia en el portal de “Datero Pesquero” de fecha
15 mayo del 2024, del Ministerio de la Produccién y la base de datos del sistema de
informacién PNACP.

Figura 8: Precios Maximos y Minimos de productos hidrobioldgicos al 15 de mayo de
2024

Paita, |o, ac o, lao, Pucusar ,
1 | Bonito | 137,400 | 2,50 | 300 | o u allao, Pucusana

Atico, otro
2 Cabinza 8,220 3,00 3,50 | Ho, Callao, Pisco
3 Cabrilla 40 12,00 18,00 | Callao, Talara

4 Jurel 79,740 3,00 4,00 | Callao, Islay, Pisco
Fuente: https://consultasenlinea.produce.gob.pe/ConsultasEnLinea/consuItas.web/datero

Por ejemplo, en la tabla siguiente se muestra el precio de un producto hidrobioldgico
fresco (Bonito) en las regiones del pais, asi como los precios fomentados con la
intervencién del Programa Nacional “A Comer Pescado”.

Tabla 23: Precios de Producto Hidrobiolégico “Bonito”

"~ Ancash 8.00 450 | LaLibertad 2.50
Apurimac 8.00 3.00 Lambayeque 3.00
. Lima
Arequipa 10.00 2.30 Metropolitana 9.00 2.50
Ayacucho 10.00 3.50 Lima Provincia 9.00 2.50
Cajamarca 10.00 3.00 Madre de Dios 8.00 3.80
Callao 9.00 2.70 Moquegua 9.00 2.50
Cusco 8.00 2.80 Pasco 9.50 2.90
Huancavelica 8.00 3.70 Piura 15.00 3.00
Hudnuco 10.00 2.50 Tacna 8.00 2.00
Ica 10.00 2.80 Tumbes 9.00 3.70
Junin 12.00 3.20 Ucayali 9.00 2.80

Fuente: https://consultasenlinea.produce.gob.pe/ConsultasEnlinea/consultas.web/datero

Por tanto, la formacién de precios justos en el mercado interno beneficia a ambos
publicos objetivos, mejores precios para los agentes de la pesca y acuicultura, asi como
menores precios para los consumidores finales, en especial en las regiones del pais con
bajo poder adquisitivo, regiones de la sierra y selva principaimente.

Por otro lado, de acuerdo a la Gltima informacién del INEI, en el Per( se cuenta con mds
de 33 millones de personas, las cuales requieren de la ingesta de alimentos que puedan
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cubrir sus necesidades nutricionales basicas. De acuerdo a la informacién recogida
mediante la Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO), entre las alternativas de alimentos
de proteina animal, se evidencia una fuerte preferencia por la carne de pollo, la cual
durante el 2022 llegd a alcanzar un consumo per cdpita de 56,23 kg/persona/afio;
mientras que, en el caso del pescado, el consumo per cépita alcanzé los 17,5
kg/persona/afio. La limitada disponibilidad y acceso a la produccién hidrobioldgica
puede tener una relacién con los diferentes factores relacionadas al precio para la
adquisicion de los consumidores finales, considerando que el Pert es uno de los

principales productores a nivel mundial, esto se evidencia a través del portal de
estadistica en linea STATISTA, afio 2020.

Grafico 12: Ranking de los 10 paises con mayor produccién pesquera del mundo en 2020
(en millones de toneladas métricas)

Lhina

donasia

inedia
Rusia

Esrades Unidos

Fuente: Portal de estadistica 2020, STATISTA

Asimismo, en la Tabla 24, se evidencia una baja frecuencia de consumo de pescado a
través de la ENAHO, realizada por el Instituto Nacional de Estadistica en el afio 2017 y
2022, teniendo, incluso, que un 36% de la poblacion encuestada no consume pescado.

Tabla 24: Frecuencia de Consumo

Frecuencla consumo pescado

2017 2022
rural urbano Total rural urbano Total
no consume 53.68 31.45 36.67 53.22 34.15 38.18
minimo una vez x sema 21.26 43.99 38.66 17.58 35.45 31.67
gquincenalmente 16.37 19.21 18.54 18.1 23.49 22.35
mensual 7.6 4.78 5.44 .38 6.12 6,81
bimensual o menos 1.1 0.57 0.7 1.72 a.8 0.99
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Hogares, INEI

Por tanto, la limitada comercializacién de productos hidrobioldgicos en las regiones del
pais necesita la intervencién del sector publico ya que el sector privado tiene bajos
incentivos de comercializar en zonas con bajo poder adquisitivo y bajas preferencias por
productos hidrobiolégicos como fuente de nutrientes.
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Asimismo, vale resaltar que el fomento de la comercializacién de productos
hidrobiolégicos cuenta con el respaldo de diversos organismos, tanto publicos como
privados. Algunos de los mas destacados son:

Organismos Publicos:

e Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacién y la Agricultura (FAO): La
FAO promueve la pesca sostenible y la acuicultura responsable, ofreciendo apoyo
técnico y financiero a proyectos relacionados con la comercializacion de productos
pesqueros.

e Comisiones nacionales del ambito de la Pesca y Acuicultura: En muchos paises, las
comisiones especificas para la pesca y acuicultura tienen programas y politicas
dirigidas a mejorar la comercializacién de productos hidrobiol6gicos. Por ejemplo, la
Secretaria de Pesca y Acuicultura de México.

e Organizacién Mundial del Comercio (OMC): La OMC trabaja en la reduccion de
barreras comerciales y en la promocién de un comercio justo y equitativo, lo cual
incluye productos hidrobiolégicos.

Organismos Privados:

¢ Asociaciones de Productores y Exportadores: Organizaciones como la Asociacion
Nacional de Acuicultores (ANA) en diversos paises, la Asociacién de Exportadores
(ADEX) en Per(, y la Asociaciéon Brasileia de Acuicultura (ABRAQ) trabajan
activamente en la promocién y comercializacién de productos hidrobiolégicos.

ONGs y Fundaciones: Entidades como World Wildlife Fund (WWF) y The Nature
Conservancy colaboran en proyectos que fomentan la pesca sostenible y la
comercializacién responsable de productos del mar.

Institutos de Investigacién y Universidades: Instituciones académicas y de
investigacion, como el Instituto de Fomento Pesquero (IFOP) en Chile y diversas
universidades, desarrollan estudios y tecnologias que mejoran la produccién y
comercializacién de productos hidrobioldgicos.

Iniciativas Internacionales

e Marine Stewardship Council (MSC): Una organizacidn internacional sin fines de lucro
que certifica productos pesqueros sostenibles y promueve su comercializacion.

e Global Aquaculture Alliance (GAA): Promueve practicas acuicolas responsables y
sostenibles a nivel mundial, incluyendo la comercializacién de productos.

Estos organismos trabajan en conjunto para fomentar précticas sostenibles y mejorar la
cadena de valor de los productos hidrobioldgicos, asegurando su acceso a mercados
nacionales e internacionales.
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3.1.3

En el contexto nacional, el mensaje presidencial a la Nacién del 28 de julio de 2021 puso
de manifiesto en la agenda politica que se asegurara la sostenibilidad en la explotacién
de recursos pesqueros y la cadena productiva para el consumo humano directo en base
al ordenamiento y fiscalizacién en la captura de especies marinas realizadas por las
grandes y medianas empresas, la investigacion para la sostenibilidad y ampliacion y
diversificacién de pesca para el consumo y la acuicola.

Asimismo, en el discurso de investidura del 8 de marzo de 2022, el Presidente del
Consejo de Ministros, refiri6 que se estd impulsando la aprobacién de la Politica
Nacional de Pesca, la cual promovera la diversificacién productiva y la atencién de las
necesidades de quienes se dedican a la pesca artesanal y demds actores en la cadena de
valor. Asi mismo en la segunda sesion descentralizada del Grupo de Trabajo de Pesca de
la Comision de Produccién, Micro y Pequefia Empresa y Cooperativas del Congreso de
la Republica, desarrollada en la region Ica, la Viceministra de Pesca y Acuicultura del
Ministerio de la Produccién, sefialé que, en el marco de los planes a largo plazo que el
sector implementa en favor de los actores de la pesca y acuicultura del pais, se dara la
elaboracion de la Politica Nacional de Pesca.

Necesidad de intervencién Publica:

La Ley N° 25977 (21 de Diciembre 1992), Ley General de Pesca, en su articulo 3 establece
que el Estado fomenta la mds amplia participacién de personas naturales o juridicas
peruanas en la actividad pesquera y propicia, asimismo, la inversién extranjera con
sujecion a las disposiciones pertinentes de la legislacién peruana. A tales efectos, el
Estado promueve las inversiones privadas mediante la adopcién de medidas que
contribuyan a alentar la investigacion, conservacion, extraccién, cultivo, procesamiento
y comercializacion de los recursos pesqueros, asi como a incrementar la construccién y
modernizacién de la infraestructura y servicios pesqueros, estimular las innovaciones
tecnoldgicas propiciando la modernizacién de la industria pesquera, optimizando la -
utilizacion de los recursos hidrobioldgicos a través de la obtencién de un producto
pesquero con mayor valor agregado, asi como facilitar la adquisicidn de bienes
destinados a la actividad pesquera; y, asi mismo, en su articulo 21 sefiala que el Estado
promueve preferentemente las actividades extractivas de recursos hidrobioldgicos
destinados al consumo humano directo.

Asimismo, la Ley General de Acuicultura, aprobada por el Decreto Legislativo N° 1195,
menciona en su articulo 14 al Ministerio de la Produccion como el ente rector del
Sistema Nacional de Acuicultura (SINACUI), el cual tiene entre sus funciones la de (i)
desarrollar un modelo de gestion para la construccién y fortalecimiento de capacidades
tecnolégicas y gerencial es en el productor acuicola, (i) promover la articulacién del
productor con instituciones y entidades internacionales, nacionales y regionales del
sector, e (iii) impulsar programas, proyectos y acciones para fortalecer la cadena
productiva en materia acuicola.

Conforme a las leyes antes mencionadas, mediante el Decreto Supremo N° 007-2012-

PRODUCE, de fecha 25 de octubre 2012, se crea el Programa Nacional “A Comer
Pescado” con el objetivo general de fomentar, consolidar y expandir los mercados
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internos para el consumo final de productos derivados de los recursos hidrobiolégicos
de los dmbitos maritimos y continental del pais.

En ese aspecto, la problemdtica nacional identificada se centra en una limitada
comercializacién de productos hidrobiolégicos en los mercados internos del pais con
énfasis en las zonas de menor consumo. Las causas relacionadas identificadas se
relacionan a cuatro aspectos: (i) limitadas habilidades empresariales-comerciales de los
actores de pesca y acuicultura, (i) limitada distribucién de productos hidrobiolégicos,
(iii) limitada capacidad de promocién de productos hidrobiolégicos, e (iv) inadecuados
habitos de consumo de productos hidrobioldgicos.

Al respecto, las dos (02) primeras causas mencionadas tienen su centro en los actores
de la oferta de productos hidrobiolégicos a nivel nacional, pues tienen sus sustento en
la baja capacidad de estos para generar condiciones de acceso a mercados, diversificar
sus productos, desarrollar sistemas de almacenamiento y consolidar rutas comerciales.
La tercera causa involucra, tanto a los actores de la oferta, como a los de la demanda,
pues sus sustento se encuentra en una limitada identificacién de preferencias del
consumidor y una limitada promocién de canales de comercializacion de productos
hidrobioldgicos. Finalmente, la Ultima causa, se centra en los actores de la demanda, o
consumidores de productos hidrobioldgicos a nivel nacional, pues son estos los que no
se encuentran sensibilizados sobre las propiedades nutricionales de los productos
hidrobiolégicos, asi como no conocen su adecuada manipulacién y preparacion.

En conclusién, el marco normativo brinda competencias al Programa nacional “A comer
Pescado” para la atencién de la problematica identificada, abarcando sus causas y
consecuencias.

ESTRUCTURACION DEL PROBLEMA CENTRAL

La Cadena de Valor del sector nos da un panorama general de nuestra intervencion en el
sector, considerando variables secuenciales, aunado a un marco teérico, el diagnostico
programatico, reuniones con expertos, alcances y competencias del PNACP, y demds
referencias normativas de cumplimiento, lo cual nos permite sefialar la estructura del
Problema Central considerando los criterios técnicos seglin la Guia de Politicas Nacionales,
RPCD N°030-2023/CEPLAN/PCD de la siguiente manera:

Estructura del Problema Central
(Condicion + Variable Central + Sujeto)

Lirnitada + Comercializacion de Productos Hidrobiolégicos + en ios Mercados internos

del pais con ¢

La estructuracién conceptual y multicausal del Problema Central obedece a un andlisis de
causas y/o alternativas, complementarias y mutuamente excluyentes.

Por tanto, la estructura del Problema Central cumple con las caracteristicas de ser:

» Articulado, ya que aborda la problematica del sector productivo y el interés nacional.
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* Preciso, ya que contiene una sola variable: Comercializacion.

* Resoluble, ya que expresa limitacién de multiples factores mas no falta de medios.

* Pdblico, en mérito al principio subsidiario para el logro de bienestar general, y que el
sector privado mantiene bajos incentivos para generar mercado al interior del pais.

* Funcional, ya que aborda la comercializacién de productos derivados de los recursos
hidrobiolégicos desde la produccidn y/o extraccién hasta el desarrollo de habitos de
consumo en el mercado interno.

En ese sentido la diagramacion del problema en cuestién se puede representar
graficamente mediante el drbol de problemas y objetivos como herramientas de la
metodologia del marco Idgico, que utiliza la relacién causa-efecto, visualizando de manera
asertiva a las causas asociadas al problema central.

ARBOL DE PROBLEMA, CAUSAS Y EFECTOS

El arbol de problemas multicausal se obtuvo previo anélisis de variables, caracterizandolas
como variables complementarias y mutuamente excluyentes; se determinaron 4 causas
directas del Problema Central, cada causa directa a su vez tiene sus causas indirectas,
identificdndose 8 causas indirectas del problema.

“LIMITADA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS EN LOS MERCADOS
INTERNOS DEL PAIS, CON ENFASIS EN LAS ZONAS DE MENOR CONSUMO”

Del analisis se determiné cuatro (04) causas que explican el problema central como
limitante para la oferta disponible y accesible de productos derivados de los recursos
hidrobioldgicos (por ende, en la inclusion productiva de los actores de la pesca y
acuicultura, asi como la mejora de indicadores de seguridad alimentaria en el Pert).

Cada causa directa a su vez tiene mdltiples causas, se determinaron 8 causas indirectas por
las cuales prevalece el problema central.

En ese sentido, la diagramacion del problema se puede representar graficamente mediante
el @rbol de problemas del PNACP:
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3.4 ARBOL DE OBJETIVO, MEDIOS Y FIN

El arbol de objetivos obedece a un cambio de la orientacién de variables identificadas en el
arbol de problemas; es decir que el Problema Central es el propésito identificado del PNACP
para éste préximo periodo de vigencia.

“FOMENTARLA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS EN LOS
MERCADOS INTERNOS DEL PAIS, CON ENFASIS EN LAS ZONAS DE MENOR CONSUMO”

Del andlisis se determind cuatro (04) componentes estratégicos a implementar,
componentes que inciden en el fomento de la comercializacién de productos
hidrobiolégicos en el mercado interno garantizando el incremento de consumo de
productos hidrobioldgicos en todo el pais mediante la oferta disponible y accesible de
productos derivados de los recursos hidrobiolégicos (por ende, en la inclusién productiva
de los actores de la pesca y acuicultura asi como la mejora de indicadores de seguridad
alimentaria en el Perq).

Cada componente estratégico a su vez tiene multiples actividades, se determinaron 8
Actividades para lograr el propésito.

En ese sentido, la diagramacidn del objetivo en cuestién se puede representar graficamente
mediante el drbol de objetivos del PNACP:
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3.5 ESTRUCTURA ANALITICA DEL PROGRAMA

La informacion analizada, mediante la metodologia del marco légico, ayudé a determinar
la estratégica 6ptima para la construccién de la estructura analitica del Programa.

El enunciado del propésito permite visualizar la situacién futura a la que deseamos llegar
implementando los componentes y actividades. El andlisis de alternativas determiné la
pertinencia de los medios y actividades para garantizar la integridad y coherencia de la
estructura analitica.

El diagrama del 4rbol de objetivos ajustada a la alternativa seleccionada determiné la
estructura analitica a nivel de 4 niveles jerdrquicos: Fin, Propésito, Componentes y
Actividades.

El Proposito: “Fomentar la comercializacion de los productos hidrobiolégicos en los
mercados internos del pais con énfasis en las zonas de menor consumo”.

A traves del fomento de la comercializacidon de productos hidrobiolégicos en el mercado
nacional se pretende generar valor publico a la poblacién Objetivo, como una mayor
inclusién productiva mediante el mayor precio de los productos hidrobiolégicos para los
actores de la pescay acuicultura (por ende, en mejores ingresos para satisfacer necesidades
basicas identificadas-NBI) asi como la mayor disponibilidad y acceso de productos
hidrobiologicos para los consumidores (por ende, en mayor consumo per capita de
productos hidrobioldgicos para satisfacer las necesidades nutricionales).

En ese sentido, la cadena de valor permite analizar las distintas etapas del proceso
productivo de los Productos Hidrobiolégicos. En el caso de la pesca y acuicultura, el proceso
abarca desde la captacién y cultivo del recurso, el procesamiento y derivados, la
distribucién, almacenamiento y la comercializacion hasta la llegada del producto al
consumidor final. Durante el proceso, todos los actores que participan en la cadena van
agregando valor al producto sobre el eslabdn de la Comercializacién fundamentalmente.

La estructura analitica del PNACP se puede representar gréficamente:
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IV. ESTRUCTURA DEL MARCO LOGICO

La estructura del marco Idgico es una herramienta utilizada en la planificacidn, seguimiento y
evaluacién de programas. Se organiza en cuatro niveles interrelacionados:

Propésito: Describe el resultado final deseado del programa. Es el objetivo general que se espera
lograr.

Componentes: Son los resultados especificos que deben alcanzarse para cumplir con el
propdsito. Estos son los elementos clave que contribuyen directamente a lograr el propdsito.

Indicadores: Son las variables medibles que permiten evaluar si se estin alcanzando los
componentes y el propdsito. Los indicadores son cuantitativos y se utilizan para monitorear el
progreso y evaluar el éxito del programa.

Medios de verificacion: Son las fuentes de informacién y los métodos utilizados para recopilar
datos sobre los indicadores. Pueden incluir encuestas, fichas estandarizadas, registros
administrativos, entre otros tipos de registro de informacién digital.

La estructura del marco ldgico proporciona una visién clara de los objetivos, resultados
esperados, medios de verificacion y supuestos subyacentes del programa, lo que facilita su
disefio, implementacién y evaluacién. Es una herramienta valiosa para mejorar la gestion y la
toma de decisiones en el desarrollo considerando documentacién institucional y opinién de
expertos.
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4.1 ANALISIS VERTICAL

La logica vertical establece las relaciones de causa efecto entre los distintos niveles de
objetivos del marco ldgico. Si se implementan las actividades, se producen los
componentes, si se implementan los componentes se cumple con los objetivos, siempre y
cuando se cumplan los supuestos y asi sucesivamente.

El marco ldgico establece como propésito: “Fomentar la comercializacién de los productos
hidrobioldgicos en los mercados internos del pais con énfasis en las zonas de menor
consumo” y es medido por el porcentaje de distritos con intervencién de fomento a la
comercializacion de productos hidrobioldgicos que participan a través de los canales de
comercializacidn del PNACP.

Por tanto, el alineamiento vertical del marco légico del PNACP se evidencia la consistencia
en cuanto a disefio de sus objetivos, asi como componentes y actividades.

COMPONENTE 01:
OPTIMIZAR LAS HABILIDADES EMPRESARIALES-COMERCIALES DE LOS ACTORES DE LA
PESCA'Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP:

Tiene como objetivo incrementar la participacién de los Actores de la Pesca y Acuicultura
en la comercializacion directa y alternativa de sus productos hidrobiolégicos en el mercado
local, regional y nacional. Asimismo, se identifican asociaciones o grupos de pescadores
artesanales o acuicultores con potencial de mercado, a fin de acompafiar su mejora
organizacional, empresarial, productiva y facilitar su proceso de insercién al mercado de
manera directa. Para ello se desarrollardn asistencias técnicas en la cuales se realizard la
entrega de materiales diddcticos y promocionales para el desarrollo de capacidades y
fomento de las actividades comerciales, las cuales promoveran la articulacién y distribucién
de su oferta en un mayor nimero de canales comerciales. Estas acciones permitirdn
fomentar la mejora econémica, productiva y comercial de las actividades de los actores de
la pesca y acuicultura, buscando el desarrollo de nuevas variedades de productos de alta
calidad y sus formas de comercializacién.

ACTIVIDAD 1.1 - ASISTENCIA TECNICA EN LA GENERACION DE CONDICIONES PARA EL
ACCESO A MERCADOS ALTERNATIVOS A LOS ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA EN
LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP:

La asistencia técnica en la generacién de condiciones para el acceso a mercados alternativos
a los actores de la pesca y acuicultura se refiere a un conjunto de servicios y apoyos
destinados a ayudar a los pescadores y acuicultores a expandir sus opciones de
comercializacién mas alld de los mercados tradicionales. Esto implica:

* Andlisis de mercado: Evaluar las oportunidades y demandas de mercados alternativos,

[ como nichos especializados, segmentos de consumidores especificos, mercados
internacionales, entre otros.

* Adaptacién de productos: Ayudar a los productores a adaptar sus productos a los
requisitos y preferencias de los mercados alternativos, lo que puede implicar




modificaciones en el procesamiento, empaque, etiquetado, certificaciones, entre otros
aspectos.

o Desarrollo de canales de distribucién: Identificar y establecer nuevos canales de
distribucion que permitan llegar a los mercados alternativos de manera efectiva, como
cooperativas locales, tiendas especializadas, restaurantes gourmet, plataformas de
comercio electronico, entre otros.

¢ Cumplimiento de normativas y estdndares: Asesorar a los productores en el
cumplimiento de las regulaciones y estandares de calidad, seguridad alimentaria,
sostenibilidad y certificaciones requeridas por los mercados alternativos.

e Promocién y marketing: Brindar apoyo en la promocién y comercializacion de los
productos en los mercados alternativos a través de estrategias de marketing,
participacion en ferias comerciales, campafias de publicidad, entre otros medios.

e Acceso a informacién y capacitacién: Proporcionar a los productores informacion
actualizada sobre tendencias de mercado, requerimientos legales y técnicos, asi como
capacitacién en habilidades de negociacion, gestion empresarial y desarrollo de marca.

ACTIVIDAD 1.2 - ASISTENCIA TECNICA PARA LA DIVERSIFICACION CON VALOR AGREGADO
DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A LOS ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS
DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP:

La asistencia técnica para la diversificacion con valor agregado de productos hidrobioldgicos
a los actores de la pesca y acuicultura se refiere a un conjunto de servicios y apoyos
ofrecidos a los pescadores y acuicultores para ayudarles a mejorar sus procesos de
produccién y comercializacién. Esto puede incluir:

e Capacitacién técnica: Brindar conocimientos especificos sobre técnicas de cultivo,
manejo de especies, buenas practicas de produccién, procesamiento de alimentos,
entre otros aspectos relevantes para mejorar la calidad y el valor agregado de los
productos.

Transferencia de tecnologia: Proporcionar acceso a nuevas tecnologias, equipos y

| herramientas que puedan aumentar la eficiencia y la productividad en la pesca y la

" acuicultura.

Asesoramiento en comercializacién: Ayudar a los productores a identificar

oportunidades de mercado, desarrollar estrategias de comercializacion, establecer

canales de distribucién y promover sus productos de manera efectiva.

e Desarrollo de productos: Apoyar en la creacién y mejora de productos con mayor valor
agregado, como productos procesados, enlatados, ahumados, congelados, entre otros,
que puedan satisfacer las demandas especificas del mercado y generar mayores
ingresos para los productores.

o Acceso a financiamiento: Facilitar el acceso a financiamiento y créditos para inversiones
en infraestructura, equipamiento y tecnologia que permitan la diversificacion vy
agregacion de valor en la produccién hidrobiologica.

COMPONENTE 2:
CONSOLIDAR LA DISTRIBUCION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS DE LOS ACTORES DE
LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP:
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Tiene como objetivo consolidar el desarrollo de redes, tecnologia, equipamiento y activos
de distribucion y comercializacion de los productos hidrobioldgicos, buscando que estos
puedan implementarse en la mayor cantidad de mercados a nivel nacional, regional y local.
Asimismo, se identifican los principales canales de distribucion y la gestién del transporte
de Productos Hidrobioldgicos para el fomento, consolidacién y expansion de los canales
comerciales. Asi mismo, se promoverd la adopcién de sistemas de almacenamiento de
Productos Hidrobiolégico en los distritos priorizados, a fin de asegurar la inocuidad,
disponibilidad y accesibilidad de productos hidrobiolégicos para el consumo humano
directo en concordancia al Reglamento sectorial de inocuidad para las actividades
pesqueras y acuicolas (Decreto Supremo N°020-2022-PRODUCE).

ACTIVIDAD 2.1 - ASISTENCIA TECNICA EN LA IMPLEMENTACION DE SISTEMAS DE
ALMACENAMIENTO DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A LOS GOBIERNOS
SUBNACIONALES EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

La asistencia técnica para el desarrollo de sistemas de almacenamiento de productos
hidrobioldgicos se refiere al proceso de formacién y entrenamiento dirigido a personas y/o
entidades involucradas en la planificacién, disefio, construccién y operacién de
instalaciones de almacenamiento adecuadas para productos provenientes del medio
acuatico. Estas capacitaciones pueden abordar una variedad de temas relacionados con la
conservacion de la calidad y la seguridad de los productos hidrobiolégicos durante su
almacenamiento.

Algunos aspectos que suelen cubrir estas capacitaciones incluyen:

Principios de conservacion de la calidad: Comprender los factores que afectan la calidad de
los productos hidrobioldgicos durante el almacenamiento, como la temperatura, la
humedad, la luz, la manipulacién y la contaminacién.

* Tecnologias de almacenamiento: Conocer las diferentes tecnologias y equipos
disponibles para el almacenamiento de productos hidrobiolégicos, como camaras
frigorificas, sistemas de refrigeracion, sistemas de control de humedad, entre otros.

* Buenas practicas de almacenamiento: Aprender y aplicar practicas adecuadas para el
manejo y almacenamiento de productos hidrobioldgicos, incluyendo la manipulacién
higiénica, la limpieza y desinfeccion de instalaciones, el control de plagas, entre otros.

¢ Control de calidad y seguridad alimentaria: Implementar sistemas de control de calidad
y seguridad alimentaria en el almacenamiento de productos hidrobioldgicos, incluyendo
la identificacion y monitoreo de riesgos microbioldgicos, quimicos vy fisicos.

¢ Gestion de inventarios y trazabilidad: Desarrollar habilidades para la gestidn efectiva
de inventarios, la rotacién de productos y el registro de informacién necesaria para
garantizar la trazabilidad de los productos almacenados.

* Normativas y regulaciones: Conocer las normativas y regulaciones locales relacionadas
con el almacenamiento de productos hidrobioldgicos, y asegurar el cumplimiento de los
requisitos establecidos.

Estas capacitaciones son fundamentales para garantizar que las instalaciones de
almacenamiento de productos hidrobioldgicos cumplan con los estandares de calidad,
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seguridad y eficiencia necesarios para preservar la frescura y la calidad de los productos
para su comercializacion.

ACTIVIDAD 2.2 - ASISTENCIA TECNICA PARA CONSOLIDAR LAS RUTAS COMERCIALES DE
PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS
DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

La asistencia técnica para la consolidacion de rutas comerciales de productos
hidrobioldgicos se refiere al proceso de formacion y entrenamiento dirigido a individuos,
empresas o comunidades involucradas en la planificacién, gestion y operacion de las
cadenas de suministro y distribucién de productos hidrobioldgicos. El objetivo de esta
capacitacién es mejorar la eficiencia, la competitividad y la rentabilidad de las rutas
comerciales que conectan la produccién con los mercados de destino.

Algunos aspectos que suelen abordar estas capacitaciones incluyen:

e Logistica y gestion de la cadena de suministro: Comprender los principios y practicas
de gestion de la cadena de suministro, incluyendo la planificacion de rutas, el transporte,
fa distribucién y el seguimiento de los productos hidrobiolégicos.

e Establecimiento de alianzas y redes de colaboracién: Desarrollar habilidades para
establecer relaciones sélidas con socios comerciales, intermediarios y otras partes

‘interesadas a lo largo de la cadena de suministro, con el objetivo de optimizar la
coordinacién y la cooperacidn en la distribucion de productos.

e Planificacion de rutas y transporte: Aprender a disefiar rutas eficientes y costeables
para el transporte de productos hidrobiolégicos, considerando factores como la
distancia, los medios de transporte disponibles, los tiempos de entrega, los costos
logisticos y la calidad del producto.

e Gestién de riesgos y cumplimiento normativo: Identificar y mitigar los riesgos asociados
con la distribucion de productos hidrobioldgicos, incluyendo riesgos logisticos,
sanitarios, legales y regulatorios, asi como asegurar el cumplimiento de las normativas
y regulaciones aplicables.

Estas asistencias técnicas son esenciales para fortalecer las capacidades de los actores
involucrados en la comercializacidn y distribucidon de productos hidrobiolégicos, facilitando
asi la consolidacidn de rutas comerciales eficientes y competitivas que permitan maximizar
el valor agregado y la rentabilidad de los actores de la pesca y acuicultura.

COMPONENTE 3:

MEJORAR LAS CAPACIDADES DE PROMOCION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS DE LOS
ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR
PARTE DEL PNACP

Tiene como objetivo garantizar la disponibilidad y generar acceso a los productos
hidrobioldgicos en todo el pais, sobre todo provenientes de aquellos provenientes de
pescadores, acuicultores, pequefias y medianas empresas del sector pesquero y acuicola
nacional que a partir de su participaciéon en las actividades de promocién puedan
consolidarse en los mercados con orientacién al consumo humano directo.
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Asimismo, busca diversificar la produccién pesquera y acuicola a través de campafias de
promocion y difusion dirigidas a la poblacién en general, mediante el disefio,
implementacién y entrega de materiales diddcticos y promocionales, plataformas de
comercializacién y promocion, eventos, ferias y actividades diversas en las regiones de
intervencion.

ACTIVIDAD 3.1 - MATERIALIZAR LA IDENTIFICACION DE PREFERENCIAS DE CONSUMO Y
SEGMENTACION DE MERCADO INTERNO DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS EN LOS
DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

La identificacién de preferencias de consumo y segmentacion del mercado interno de
productos hidrobioldgicos se refiere al proceso de analizar y comprender las caracteristicas,
necesidades y preferencias de los consumidores dentro de un mercado nacional, con el fin
de dividirlo en segmentos mas pequefios y homogéneos. Esto permite a los actores de la
pesca y acuicultura adaptar sus estrategias de marketing, produccién y distribucién para
satisfacer de manera mas efectiva las demandas del mercado y mejorar la comercializacion
de los productos hidrobioldgicos.

Aqui hay algunos aspectos clave involucrados en esta actividad:

* Analisis de mercado: Realizar investigaciones de mercado para comprender las
tendencias, comportamientos de compra, habitos alimenticios y preferencias de
consumo de los consumidores en el mercado nacional. Esto puede incluir el andlisis de
datos demogréficos, socioeconémicos, culturales y geogréficos.

* Segmentacién del mercado: Dividir el mercado interno en segmentos mas pequefios y
homogéneos con base en variables como la edad, el género, el nivel socioeconémico, el
estilo de vida, las preferencias alimentarias, entre otros. Esto permite identificar grupos
de consumidores con necesidades y caracteristicas similares.

e Identificacién de preferencias: Determinar las preferencias especificas de cada

segmento de mercado en relacién con los productos hidrobioldgicos, incluyendo

preferencias por especies, presentaciones, formas de procesamiento, calidad, precio,
origen, certificaciones, entre otros aspectos.

Analisis competitivo: Evaluar la oferta existente en el mercado nacional de productos

hidrobioldgicos, incluyendo productos similares y sustitutos, asi como identificar las

fortalezas y debilidades de la competencia en términos de satisfaccion de las
preferencias de los consumidores.

Desarrollo de estrategias de marketing: Utilizar la informacién obtenida para disefiar

estrategias de marketing dirigidas a cada segmento de mercado, incluyendo la seleccién

de canales de distribucién adecuados, la elaboracién de mensajes y promociones
especificas, y la creacién de productos y servicios personalizados.

Monitoreo y ajuste continuo: Mantenerse al tanto de los cambios en las preferencias

de consumo y en el comportamiento del mercado, y ajustar las estrategias de marketing

y produccién en consecuencia para seguir satisfaciendo las necesidades de los

consumidores.

ACTIVIDAD 3.2- DESARROLLO DE ACCIONES PARA LA PROMOCION DE PRODUCTOS
HIDROBIOLOGICOS EN CANALES COMERCIALES EN TODOS LOS DISTRITOS CON
INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP
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El desarrollo de acciones para la promocién de productos hidrobiolégicos en canales
comerciales se refiere a la implementacion de estrategias y actividades destinadas a
aumentar la visibilidad, demanda y ventas de estos productos en los diferentes puntos de
venta y canales de comercializacidn. Algunas de estas acciones pueden incluir:

e Campaiias publicitarias: Desarrollar campafias de publicidad en diversos medios de
comunicacién (television, radio, prensa, internet) para dar a conocer los productos
hidrobioldgicos y sus beneficios, asi como promover su consumo.

e Degustaciones y demostraciones: Organizar eventos de degustacion y demostraciones
en puntos de venta, ferias gastrondmicas u otros espacios donde los consumidores
puedan probar los productos y conocer sus caracteristicas.

e Participacién en eventos y ferias: Exhibir productos hidrobiolégicos en ferias
comerciales, eventos gastronémicos y exposiciones relacionadas con los actores de la
pesca y acuicultura. Estos eventos brindan la oportunidad de establecer contactos
comerciales, generar relaciones con consumidores frecuentes y promover el consumo.

e Promociones y descuentos: Realizar promociones especiales, descuentos o paquetes
promocionales para incentivar la compra de productos hidrobioldgicos, especialmente
en épocas de mayor demanda o temporadas especificas.

e Colaboraciones y alianzas estratégicas: Establecer alianzas con restaurantes, hoteles,
supermercados u otros establecimientos comerciales para promover y destacar la
presencia de los productos hidrobiolégicos en sus menus o estanterias.

e Etiquetado y empaque atractivo: Disefiar etiquetas y empaques atractivos y llamativos
que destaquen las cualidades y caracteristicas de los productos hidrobiolégicos, asi
como su origen y método de produccién sostenible.

e Certificaciones y sellos de calidad: Obtener certificaciones y sellos de calidad

reconocidos que avalen la procedencia, calidad y sostenibilidad de los productos

hidrobiolégicos, lo que puede aumentar la confianza del consumidor y facilitar su
eleccién en el punto de venta.

Capacitacién al personal de ventas: Brindar capacitacién y materiales informativos al

personal de ventas en los puntos de venta para que puedan ofrecer asesoramiento

adecuado a los clientes sobre los productos hidrobiolégicos y sus usos culinarios.

COMPONENTE 4:
INCREMENTAR HABITOS ADECUADOS DE CONSUMO DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS
DE LA POBLACION EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP:

Tiene como objetivo desarroliar adecuados habitos alimenticios, los cuales contribuyen a
la mejora del estado de salud y el bienestar general de la poblacion, a través del incentivo
e inclusién permanente de una mayor proporcion de recursos derivados de la actividad
pesquera y acuicola nacional en la canasta familiar, fomentando el consumo y brindando
informacion sobre los excelentes atributos alimenticios de los mismos.

Mediante actividades de sensibilizacion, aprendizaje y desarrollo de capacidades, la
poblacién conoceré acerca de las ventajas nutricionales, practicas de manipulacién,
variedad culinaria entre otros temas asociados a los productos hidrobioldgicos, buscando
resaltar las ventajas de su consumo. Se implementa principalmente con la organizacién y
ejecucién de talleres, actividades ludico-educativas, ferias, concursos gastronomicos,
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encuentros, entre otras actividades dirigidas a grupos especificos. Asi mismo se refuerza los
conceptos sobre habitos alimentarios y nutricionales mediante la entrega de materiales
didacticos y promocionales que sean de utilidad para el publico objetivo sensibilizado,
como también con la difusion de mensajes nutricionales a través de medios de
comunicacién masivas y/o especificas.

ACTIVIDAD 4.1 - SENSIBILIZACION SOBRE LOS ATRIBUTOS ALIMENTICIOS Y
NUTRICIONALES DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A LA POBLACION EN LOS DISTRITOS
CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

La sensibilizacion sobre los atributos alimenticios y nutricionales de productos
hidrobioldgicos se refiere a la difusion de informacién y educacién dirigida a consumidores,
profesionales de la salud, y otros actores relevantes, con el objetivo de aumentar la
conciencia sobre los beneficios para la salud y la nutricién asociados con el consumo de
alimentos provenientes de la pesca y acuicultura.

Estos esfuerzos de sensibilizacién pueden incluir los siguientes aspectos:

¢ Informacién nutricional: Proporcionar datos detallados sobre el contenido nutricional
de los productos hidrobioldgicos, incluyendo su valor en proteinas, acidos grasos
esenciales (como los omega-3), vitaminas, minerales y otros nutrientes importantes
para la salud.

¢ Beneficios para la salud: Destacar los beneficios especificos para la salud asociados con
el consumo regular de productos hidrobiolégicos, como la reduccién del riesgo de
enfermedades cardiovasculares, el apoyo al desarrollo cerebral vy cognitivo, el
fortalecimiento del sistema inmunolégico, entre otros.

e Versatilidad culinaria: Promover la versatilidad culinaria de los productos
hidrobiol6gicos y ofrecer ideas y recetas para preparar platos deliciosos y saludables
utilizando una variedad de especies y presentaciones.

e Sostenibilidad: Informar sobre practicas de pesca y acuicultura sostenibles, asi como
sobre la importancia de elegir productos que provengan de fuentes responsables y
respetuosas con el medio ambiente.

e Seguridad alimentaria: Resaltar la seguridad y la calidad de los productos
hidrobioldgicos, proporcionando informacién sobre los protocolos de control de
calidad, las normativas sanitarias y las certificaciones de seguridad alimentaria
aplicables.

¢ Comparacion con otros alimentos: Comparar los productos hidrobiolégicos con otras
fuentes de proteinas y nutrientes, resaltando sus ventajas nutricionales y su papel en
una dieta equilibrada y saludable.

La sensibilizacién sobre los atributos alimenticios y nutricionales de los productos
hidrobiolégicos es importante para promover su consumo entre la poblacién y fomentar
habitos alimenticios mds saludables y sostenibles. Ademds, contribuye a aumentar la
demanda de estos productos en el mercado, lo que beneficia a los actores de la pescay
acuicultura.
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ACTIVIDAD 4.2 - CAPACITACION SOBRE ELABORACION DE ALIMENTOS A BASE DE
PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A LA POBLACION EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION
POR PARTE DEL PNACP

Las capacitaciones sobre practicas de manipulacion y alternativas de preparacion a base de
productos hidrobioldgicos se refieren a los métodos seguros y efectivos de manipulaciény
preparacién de alimentos a base de productos hidrobiolégicos, asi como a las diferentes
formas en que estos productos pueden ser utilizados en la cocina para crear una variedad
de platos y recetas.

Algunas practicas comunes de manipulacién y alternativas de preparacion a base de
productos hidrobiologicos:

e Manipulacién segura: Asegurarse de manipular los productos hidrobiologicos de
manera segura y sanitaria para prevenir la contaminacién bacteriana y mantener la
frescura y la calidad del producto. Esto implica seguir buenas practicas de higiene,
almacenamiento adecuado a temperaturas seguras, y evitar la contaminacion cruzada
con otros alimentos.

e Limpieza y fileteado: Limpiar y filetear adecuadamente los productos hidrobioldgicos
antes de su preparacién para eliminar partes no deseadas y asegurar la calidad del
producto final.

e Coccién: Utilizar una variedad de métodos de coccidn, como asado, parrilla, horneado,
salteado o fritura, para preparar los productos hidrobiolégicos de acuerdo con las
preferencias individuales y las caracteristicas especificas de cada especie.

¢ Marinado y aderezos: Marinar los productos hidrobiolégicos en una mezcla de especias,

hierbas, aceites y otros ingredientes para realzar su sabor y mejorar su terneza antes de

la coccién. También se pueden utilizar una variedad de aderezos y salsas para
complementar el sabor de los productos hidrobiolégicos.

Ahumado y curado: Aplicar técnicas de ahumado y curado para agregar sabor y

conservar los productos hidrobioldgicos. Estos métodos pueden utilizarse para crear

| productos como salmén ahumado, trucha curada, o bacalao salado, que tienen un perfil
> de sabor Unico y son apreciados en muchas cocinas.

Reposteria y otros usos: Ademas de platos principales, los productos hidrobiolégicos

pueden utilizarse en una variedad de preparaciones culinarias, como rellenos de

empanadas, pasteles, quiches, o como ingredientes en ensaladas, sopas, sushiy otros
platos.

Al ofrecer una amplia gama de précticas de manipulacion y alternativas de preparacion a
base de productos hidrobiolégicos, se puede promover su consumo y aumentar su
versatilidad en la cocina, lo que contribuye a fomentar la comercializacion a través de una
alimentacién mas variada y saludable.
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4.2 ANALISIS HORIZONTAL

La légica horizontal estd fundamentada en el principio de la correspondencia que vincula
cada nivel de objetivos (resultados especificos, componentes y actividades) a la medicién
de resultados (indicadores y medios de verificacion) y a los factores externos (Supuestos)
que pueden afectar su logro o desempefio.

El marco légico establece que el propdsito de fomentar la comercializacion de los productos
hidrobioldgicos en los mercados internos del pais con énfasis en las zonas de menor
consumo mantiene coherencia con el Objetivo General del PNACP, que es fomentar,
consolidar y expandir los mercados internos para el consumo final de productos derivados
de los recursos hidrobiolégicos de los @mbitos maritimos y continental del pais, en ese
sentido, el porcentaje de distritos con intervenciones de fomento a la comercializacion de
productos hidrobioldgicos en mercados internos del pais con énfasis en las zonas de menor
consumo, se presenta indicadores de resultado a nivel de Propdsito y Componentes para
los proximos afios fiscales.

Una vez recopilada la informacion sobre el porcentaje de distritos con intervencion, ésta
puede ser analizada y utilizada para comprender la estructura y dindmica de la cadena de
comercializacién de productos hidrobioldgicos, identificar tendencias, desafios vy
oportunidades, y desarrollar estrategias para mejorar la eficiencia y la competitividad del
programa y del sector.

El porcentaje de actores de la pesca y acuicultura fortalecidos en habilidades empresariales-
comerciales nos da una imagen del nimero de actores capacitados en habilidades, asi como
de su impacto en el desarrollo empresarial y mejora econdémica del actor de la pesca y
acuicultura.

El porcentaje de crecimiento de productos hidrobioldgicos distribuidos a través de las
plataformas comerciales del PNACP nos da una imagen de la consolidacién de la
distribucién de productos hidrobiolégicos, fomentando asi la comercializacién directa de
_ los actores de la pesca y acuicultura orientada hacia e! consumidor distante a la unidad
’ productora.

El porcentaje de crecimiento de productos hidrobiolégicos promocionados a traves de las
plataformas comerciales del PNACP nos da una imagen del volumen de productos
hidrobioldgicos promocionados, asi como evaluar el impacto de estas actividades de
promocién en el mercado y en el cumplimiento de las acciones estratégicas.

El porcentaje de poblacion fortalecida en hébitos de alimentarios y nutricionales a base de
productos hidrobiolégicos nos da una imagen del nimero de personas capacitadas en
habitos de consumo de productos hidrobiolégicos, asi como de su impacto en la promocion
de una alimentacion mas saludable y sostenible.
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INDICADOR N° 01 A NIVEL DE COMPONENTE:

4.3 FICHAS DE INDICADORES

la

OPTIMIZAR LAS HABILIDADES EMPRESARIALES-COMERCIALES DE

COMPONENTE 01 |LOS ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON
INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

Nombre del Porcentaje de actores de la pesca y acuicultura que concluyeron los

Indicador programas* de capacitacion en habilidades empresariales y

comerciales.

Justificacién

Propuesta: Este indicador permite identificar el porcentaje de actores
de la pesca y acuicultura que concluyeron el programa de
capacitaciones con respecto a los matriculados.

Responsables

Unidad Técnica de Articulacidn

Limitaciones para
la medicidn del
indicador

Método de calculo

PAF= (Ndmero Actores de la pesca y acuicultura que culminaron el
programa de capacitacién en habilidades empresariales y comerciales
/ Numero total de actores de la pesca y acuicultura matriculados en
el programa*de capacitacion en habilidades empresariales-
comerciales) x 100

Fuente y base de
datos

Afo

Registro Sistema PNACP e informes de la Unidad Técnica de
Articulacion

2023 2024 2025 2026 2027

Valor

62%

48% 50% 54% 58%

*El programa de capacitacién en habilidades empresariales y comerciales contiene seis {06) médulos
estructurados de tal forma que potencien las habilidades de los actores de la pesca y acuicultura de
manera secuencial y Iégica.

73



INDICADOR N° 02 A NIVEL DE COMPONENTE:

CONSOLIDAR LA DISTRIBUCION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS

COMPONENTE 02 |DE LOS ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS
CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

Nombre del Porcentaje de crecimiento de productos hidrobioldgicos distribuidos™*

Indicador a través del PNACP

Justificacion

Es importante calcular este indicador, ya que este indicador consolida
la cadena de distribucidn de los productos hidrobiolégicos por toda
forma de gestién de transporte, garantizando una comercializacion
en buenas condiciones fitosanitarias, asi como el acceso a mercados
potenciales de consumo.

Responsables

Unidad Técnica de Articulacion y Unidad Técnica de Promocidn

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

PPD= ((Volumen de Productos Hidrobiolégicos distribuidos del afio
“t” menos el volumen de productos hidrobioldgicos del afio “t-1” /
Volumen de Productos Hidrobioldgicos distribuidos del afio “t-1")) x
100

Fuente y base de
datos

Afo

Registros e Informes de la Unidad Técnica de Articulacién y Unidad
Técnica de Promocion

2027

2023 2024 2025 2026

Valor

5% 8% 15% 20%

4%

*productos Hidrobioldgicos distribuidos: Se refiere a los recursos hidrobiolégicos sometido a un
proceso de preservacién o transformacién (Pescado congelado, enlatados, deshidratados, etc.) que

fueron gestionadas por el servicio de articulacién comercial del PNACP (Gestidn de transporte
propio, arrendado y/u otras modalidades).
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INDICADOR N° 03 A NIVEL DE COMPONENTE:

MEJORAR LAS CAPACIDADES DE PROMOCION DE PRODUCTOS

COMPONENTE 03 |HIDROBIOLOGICOS DE LOS ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA
EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

Nombre del Porcentaje de crecimiento de productos hidrobioldgicos

Indicador promocionados a través de las plataformas comerciales* del PNACP

Justificacion

Propuesta: Este indicador permite identificar el porcentaje de actores
de la pesca y acuicultura que concluyeron el programa de
capacitaciones con respecto a los matriculados.

Responsables

Unidad Técnica de Promocidn

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

PPP= ((Volumen de Productos Hidrobioldgicos promocionados por las
plataformas del PNACP en el afio “t"-Volumen de Productos
Hidrobioldgicos promocionados por las plataformas del PNACP en el
afio “t-1”) / Volumen de Productos Hidrobiolégicos promocionados
por las plataformas del PNACP en el afio “t-1”) x 100

Fuente y base de
datos

Afio

Registro Sistema PNACP e informes de la Unidad Técnica de
Promocién

2025

2026

2023 2024 2027

Valor

6% 7% 7% 13% 23%

*Plataformas comerciales del PNACP: Es un espacio para la comercializacidn de productos
hidrobioldgicos. Estas plataformas pueden funcionar en varios contextos y para diferentes tipos de

mercados.

75



INDICADOR N° 04 A NIVEL DE COMPONENTE:

DE CONSUMO DE

INCREMENTAR HABITOS ADECUADOS

COMPONENTE 04 |PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS DE LA POBLACION EN LOS
DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

Nombre del Porcentaje de personas fortalecidas en habitos alimentarios y

Indicador nutricionales a base de productos hidrobioldgicos.

Justificacion

Propuesta: Elindicador permite identificar el porcentaje de personas
fortalecida, es decir, aquellas personas que concluyeron fos médulos
de sensibilizacién en habitos de consumo.

Responsables

Unidad Técnica de Sensibilizacién

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

PPF= (NGmero de personas fortalecidas* en habitos alimentarios y
nutricionales a base productos hidrobioldgicos / Nimero de personas
que se inscribieron en la capacitacién de habitos alimentarios y
nutricionales de productos hidrobioldgicos) en el afio “n”.

Fuente y base de
datos

Afio

Registro Sistema PNACP e informes de la Unidad Técnica de
Sensibilizacion

2023 2024 2025 2026 2027

Valor

48% 50% 52% 54% 56%

*poblacién fortalecida: Son aquellas personas que concluyeron los mddulos de sensibilizacién en

hébitos de consumo.
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INDICADOR N° 01.01 A NIVEL DE ACTIVIDAD:

ACTIVIDAD 01.01

ASISTENCIA TECNICA EN LA GENERACION DE CONDICIONES PARA
EL ACCESO A MERCADOS ALTERNATIVOS A LOS ACTORES DE LA
PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION
POR PARTE DEL PNACP

Nombre del
Indicador

Nomero de actores de la pesca y acuicultores que recibieron
asistencia técnica sobre generacién de condiciones para el acceso a
mercados alternativos

Justificacién

Este indicador permite identificar el nimero de actores de la pesca
y acuicultura que fortalecen capacidades en generacién de
condiciones para el acceso a mercados alternativos.

Responsables

Unidad de Articulacién

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

NAATMA= Numero de actores de la Pesca y Acuicultura que
recibieron asistencia técnica sobre generacién de condiciones para
el acceso a mercados alternativos en el afio “n”

Fuente y base de
datos

Informe de la Unidad Técnica del Programa. Registro Sistema
PNACP.

Valor

500 600 700

323 400
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INDICADOR N° 01.02 A NIVEL DE ACTIVIDAD:

ACTIVIDAD 01.02

ASISTENCIA TECNICA PARA LA DIVERSIFICACION CON VALOR
AGREGADO DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A LOS ACTORES DE
LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION

POR PARTE DEL PNACP

Nombre del
Indicador

NUmero de actores de la pesca y acuicultura que recibieron asistencia
técnica sobre diversificacion de productos hidrobioldgicos.

Justificacion

Este indicador permite identificar el nimero de actores de la pesca y
acuicultura que fortalecen capacidades sobre la diversificacion con
valor agregado.

Responsables

Unidad de Articulacion

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

NAATVA= NGmero de actores de la Pesca y Acuicultura que recibieron
asistencia técnica sobre diversificacion con valor agregado en el afio

[{gy /)

n

Fuente y base de
datos

Ano

informe de la Unidad Técnica del Programa. Registro Sistema PNACP.

2027

2023 2024 2025 2026

Valor*

323 400 500 600 700

*1 0s valores aqui proyectados coinciden con los establecidos en la Ficha Técnica de la Actividad
01.01. por tratarse de un mismo grupo objetivo, asi mismo es importante mencionar que las distintas
asistencias técnicas sobre diversificacion con valor agregado y generacion de condiciones se realizan
en diferentes etapas y/o momentos.
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INDICADOR N° 02.01 A NIVEL DE ACTIVIDAD:

ASISTENCIA TECNICA EN LA IMPLEMENTACION DE SISTEMAS DE
ALMACENAMIENTO DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A LOS
GOBIERNOS SUBNACIONALES EN LOS DISTRITOS CON
INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

Numero de gobiernos subnacionales que recibieron asistencia técnica
sobre formas de sistemas de almacenamiento de productos
hidrobiolégicos.

ACTIVIDAD 02.01

Nombre del
Indicador

Este indicador permite identificar los gobiernos subnacionales que
Justificacién fomentan el aseguramiento de la cadena de frio de los productos
hidrobiolégicos en el pais, como “producto de la asistencia técnica

Responsables Unidad de Articulacion

Limitaciones del
indicador

NGSSA= Nuamero de gobiernos subnacionales que recibieron
Método de calculo |asistencia técnica sobre sistemas de almacenamiento de productos
hidrobiolégicos en el afio “n”.

Fuente y base de
datos

Informe de la Unidad Técnica del Programa. Registro Sistema PNACP.

Valor 5 8 12 16 20
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INDICADOR N° 02.02 A NIVEL DE ACTIVIDAD:

ACTIVIDAD 02.02

DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A ACTORES DE LA PESCA Y
ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE

DEL PNACP

Nombre del
Indicador

NUmero de actores de la pesca y acuicultura que recibieron asistencia
técnica sobre rutas comerciales de productos hidrobiolégicos.

Justificacién

Este indicador permite identificar y fortalecer las rutas comerciales
(con potencial), a fin de comercializar los productos hidrobiolégicos
provenientes de los actores de la pesca y acuicultura, quienes
deberan cumplir con aspectos regulatorios, sanitarios y logisticos™.

Responsables

Unidad de Articulacion

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

NARC= Ndmero de actores de la Pesca y Acuicultura® que recibieron

asistencia técnica sobre rutas comerciales en el afio “n”.

Fuente y base de
datos

Afo

Informe de la Unidad Técnica del Programa. Registro Sistema PNACP.

2026

2023 2024 2025 2027

Valor

0 5 10 15 20

*Aspectos regulatorios, sanitarios y logisticos: Autorizaciones otorgadas por las autoridades
competentes (SANIPES) a personas naturales o juridicas que permitan el aprovechamiento
sostenible de los recursos hidrobiolégicos, asi como los medios de recoleccién, produccidn y/o

transporte.

*Actores de la Pesca y Acuicultura: Conjunto de personas naturales y/o juridicas que participan en
la pesca y/o acuicultura. Estos incluyen a Pescadores, Acuicultores, Procesadores, transformadores,

comercializadores y distribuidores.

80



INDICADOR N° 03.01 A NIVEL DE ACTIVIDAD:

ACTIVIDAD 03.01

MATERIALIZAR LA IDENTIFICACION DE PREFERENCIAS DE CONSUMO
Y SEGMENTACION DE MERCADO INTERNO DE PRODUCTOS
HIDROBIOLOGICOS EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR
PARTE DEL PNACP

Nombre del
Indicador

Numero de informes técnicos socializados sobre identificacion de
preferencias de consumo y segmentacién de mercado

Justificacidn

Este indicador permite identificar las preferencias de consumo de
productos hidrobioldgicos a nivel regional, asi como los segmentos de
mercado en el pais a fin de que sirva para la toma de decisién
estratégica a grupos de interés que contribuyan en la mejora de la
capacidad de promocién de productos hidrobioldgicos.

Responsables

Unidad de Promocion

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

NAPA= Numero de informes técnicos sobre preferencias de consumo
y segmentacién de mercados debidamente socializados en el afio “n”.

Fuente y base de
datos

Informe de la Unidad Técnica del Programa. Registro Sistema PNACP.

Valor
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INDICADOR N° 03.02 A NIVEL DE ACTIVIDAD:

O DE ACCIONES PARA LA PROMOCION DE PRODUCTOS

ACTIVIDAD 03.02 |HIDROBIOLOGICOS EN CANALES COMERCIALES EN TODOS LOS
DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

Nombre del Numero de actividades promocionales de productos hidrobioldgicos

Indicador en los canales comerciales.

Justificacion

Este indicador busca incrementar la comercializacion de los
productos hidrobioldgicos, aumentar su visibilidad y promocién en
distintos canales de comercializacion.

Responsables

Unidad de Promocidn

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

Numero de Actividades promocionales de productos

“

n.

NAP=
hidrobioldgicos realizadas en el afio

Fuente y base de
datos

Ano

Informe de la Unidad Técnica del Programa. Registro Sistema PNACP.

2026

2027

2022* 2024 2025

Valor

6594 6700 6900 7100 7300

*Sa toma el valor actual del afio 2022 (linea base) en lugar del 2023, debido a que en el afio 2023 el
PNACP tuvo un incremento considerable en la ejecucién de actividades promocionales, en el marco
del Decreto Supremo N° 176-2023-EF, de fecha 18 de agosto del 2023, decreto que financid
estrategias para el fortalecimiento de la pesca artesanal y acuicola, frente a los efectos
climatolégicos imprevistos como el oleaje anémalo y el peligro del probable Fendmeno del Nifio. Por
tanto, se tuvo una asignacién de recursos adicionales S/ 8°021,125.00 que generd una ejecucion de
actividades promocionales no programadas de caracter excepcional para el dltimo trimestre.
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INDICADOR N° 04.01 A NIVEL DE ACTIVIDAD:

SENSIBILIZACION SOBRE LOS ATRIBUTOS A
NUTRICIONALES DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A LA
POBLACION* EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE

ACTIVIDAD 04.01

DEL PNACP
Nombre del Nimero de talleres de sensibilizacién sobre atributos alimenticios y
Indicador nutricionales

Este indicador es importante para promover su consumo entre la
poblacion y fomentar hébitos alimenticios més saludables y

Justificacion sostenibles. Ademas, contribuye a aumentar la demanda de estos
productos en el mercado, lo que beneficia a los actores de la pesca y
acuicultura.

Responsables Unidad de Sensibilizacién

Limitaciones del
indicador

NTS= Numero de Talleres de sensibilizacién sobre atributos

Método de calculo | . .. . s un
alimenticios y nutricionales en el afio “n”.

Fuente y base de
datos

Informe de la Unidad Técnica del Programa. Registro Sistema PNACP.

Afio 2023 2024 2025 2026 2027

Valor 4614 5431 5600 5800 6000
*Se precisa que la poblacién sensibilizada tiene segmentos definidos por sus caracteristicas y
condiciones sociodemogréficas como grupo de madres gestantes, personal de la salud, estudiantes,
padres de familia, integrantes de ollas comunes, integrantes de comedores populares, entre otros
gue presentan vulnerabilidad.
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INDICADOR N° 04.02 A NIVEL DE ACTIVIDAD:

ACTIVIDAD 04.02

CAPACITACION SOBRE ELABORACION DE ALIMENTOS A BASE DE

PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS A LA POBLACION* EN LOS

DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

Nombre del
Indicador

NUmero de capacitaciones sobre preparacién de alimentos a base de
Productos hidrobiolégicos.

Justificacién

Este indicador es importante para ampliar la gama de précticas de
manipulacién y alternativas de preparacion a base de productos
hidrobiolégicos, promoviendo su consumo y aumentando su
versatilidad, lo que contribuye a fomentar la comercializacién a través
de una alimentacién mas variada y saludable.

Responsables

Unidad de Sensibilizacion

Limitaciones del
indicador

Método de calculo

NEM= NUmero de capacitaciones sobre preparacion de alimentos a
base de Productos hidrobioldgicos en el afio “n”.

Fuente y base de
datos

Afio

informe de la Unidad Técnica del Programa. Registro Sistema PNACP.

2023 2024 2025 2026 2027

Valor

531 550 650 750 800

*Se precisa que la poblacién capacitada engloba todas las personas asistentes a la actividad.
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5.1

RESULTADOS ESPERADOS Y METAS MULTIANUALES

El propésito del Programa, “Fomento de la comercializacién de productos hidrobioldgicos
en los mercados internos”, pretende generar valor publico a la poblacién objetivo, como
una mayor inclusion productiva mediante el mayor precio de los productos hidrobiolégicos
para los actores de la pesca y acuicultura (por ende, en mejores ingresos para satisfacer
necesidades bdsicas identificadas-NBI), asi como la mayor disponibilidad y acceso de
productos hidrobioldgicos para los consumidores (por ende, en mayor consumo per capita
de productos hidrobiolégicos para satisfacer las necesidades nutricionales).

En ese sentido, la metodologia del marco I6gico establece que las causas directas se
constituyen en los componentes para abordar de manera coherente el problema central.

COMPONENTES

Los componentes son derivados de los medios fundamentales del andlisis del drbol de
objetivos, que corresponde a la situacién deseada por el Programa. Por tanto, los
componentes identificados pasan a ser componentes estratégicos, que vienen a ser las
grandes acciones para fomentar la comercializacién de los productos hidrobiologicos en los
mercados internos del pais.

En esa linea, el PNACP priorizara cuatro (04) componentes estratégicos, los mismos que
permitirdn el logro de los objetivos especificos establecidos en el Decreto Supremo N°007-

2012-PRODUCE.

Figura 12: Componentes del PNACP

HABILI DADES
EM PRESARIALES"
CcoM ERCIALE!

ONSO‘UDACION:‘ -

DISTRIBUCION .

y CAPACIDAD DE
PROMOCION

Fuente: Elaboracion propia
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En ese marco, los componentes estratégicos se encuentran articulados entre si y son
complementarios.

Fomentar la comercializacién de productos hidrobioldgicos en los mercados internos del
pais es esencial para el desarrollo econdmico y sostenible del sector pesquero-acuicola, asi
como para promover habitos alimenticios saludables en la poblacion.

A continuacion, se presenta informacién sobre la relacion causal entre la comercializacion
de los productos hidrobioldgicos con las habilidades empresariales, distribucion,
promocion y habitos adecuados de consumo que ayudaran a una mejor comprension de
los componentes estratégicos.

a) HABILIDADES EMPRESARIALES-COMERCIALES

Para impulsar la comercializacién de productos hidrobiolégicos, es fundamental
desarrollar ciertas habilidades empresariales y comerciales:

i. Emprendimiento y Gestidn:

¢ Plan de Negocios: Desarrollar un plan de negocios sélido que incluya anilisis de
mercado, estrategias de marketing y proyecciones financieras.

e Gestion Financiera: Control adecuado de costos, ingresos, y utilidades.
Implementacién de sistemas de contabilidad y manejo eficiente de recursos.

ii. Capacitacidon y Formacién:

e Capacitacién Continua: Programas de formacion para mejorar las competencias
en areas como administracién, marketing, y manejo de productos.

¢ Talleres y Seminarios: Ofrecer talleres sobre técnicas de pesca sostenible,
procesamiento de productos, y estandares de calidad.

iii. Innovaciény Desarrollo de Productos:

¢ Investigacién y Desarrollo: Innovar en productos hidrobioldgicos y sus
derivados, mejorando procesos de conservacién y presentacion.

e Certificaciones y Normas: Obtener certificaciones de calidad y cumplir con
normativas sanitarias y ambientales.

b) CONSOLIDACION DE LA DISTRIBUCION

La distribucion efectiva de productos hidrobioldgicos es clave para llegar a mercados
amplios y variados:
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i. Logistica y Transporte:

¢ Cadenas de Frio: Implementar sistemas de refrigeracién para mantener la
frescura de los productos durante el transporte.

e Red de Distribucion: Establecer una red de distribucién eficiente que cubra
mercados locales a nivel nacional.

ii. Canales de Comercializacién:

® Mercados Locales y Ferias: Participar en ferias y mercados locales para
promocionar y vender productos directamente a los consumidores.

e Supermercados y Tiendas Especializadas: Negociar con cadenas de
supermercados y tiendas especializadas para la venta de productos
hidrobiologicos.

iii. E-commerce:

 Plataformas Digitales: Utilizar plataformas de venta online para llegar a un
publico mas amplio y facilitar la compra de productos.

* Marketing Digital: Implementar estrategias de marketing digital, como SEO,
redes sociales, y campafas publicitarias en linea.

¢} CAPACIDAD DE PROMOCION

La promocion efectiva de productos hidrobioldgicos es esencial para aumentar su
consumo y aceptacion en el mercado

i. Publicidad y Promocidn:

e Campafias Publicitarias: Crear campafias publicitarias atractivas que resalten los
beneficios nutricionales y la calidad de los productos.

¢ Eventos y Degustaciones: Organizar eventos y degustaciones para que los
consumidores prueben y conozcan los productos.

ii. Branding y Posicionamiento:

e Marca y Packaging: Desarrollar una marca fuerte y atractiva, y un packaging
innovador y funcional que atraiga a los consumidores.

* Testimonios y Certificaciones: Utilizar testimonios de chefs, nutricionistas, y
certificados de calidad para generar confianza en los productos.
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d) HABITOS DE CONSUMO

Promover habitos adecuados de consumo es crucial para la sostenibilidad y aceptacion
de los productos hidrobiolégicos:

i. Educacién Nutricionat:

e Programas Educativos: Implementar programas educativos en escuelas y
comunidades sobre los beneficios de consumir productos hidrobiologicos.

e Material Educativo: Crear material educativo, como folletos, videos, y recetas
saludables, para difundir informacién nutricional.

ii. Colaboracion con Instituciones:

¢ Alianzas Estratégicas: Colaborar con instituciones gubernamentales, ONGs y
empresas privadas para promover el consumo de productos hidrobioldgicos.

e Politicas Publicas: Abogar por politicas publicas que apoyen la comercializacion
justa de productos hidrobiolégicos.

El fomento de la comercializacién de productos hidrobioldgicos a través del
desarrollo de habilidades empresariales, una distribucic’m eficiente, estrategias de
promocién efectivas y la promocién de hébitos de consumo adecuados, no solo
mejora la economia del sector pesquero- acuicola, sino que también contribuye a
la salud publica. Implementar estas estrategias de manera coordinada puede
transformar el sector, asegurar su crecimiento y sostenibilidad a largo plazo.
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5.1.1

COMPONENTE ESTRATEGICO 01

OPTIMIZAR LAS HABILIDADES EMPRESARIALES-COMERCIALES DE LOS ACTORES DE LA
PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL PNACP

Tiene como objetivo incrementar la participacidn de los Actores de la Pesca %
Acuicultura fortalecidos en la comercializacién directa y alternativa de sus productos
hidrobioldgicos en el mercado local, regional y nacional. Asimismo, se identifican
asociaciones o grupos de pescadores artesanales o acuicultores con potencial de
mercado, a fin de acompafar su mejora organizacional, empresarial, productiva y
facilitar su proceso de insercion al mercado de manera directa. Para ello se desarrollaran
asistencias tecnicas en la cuales se realizard la entrega de materiales educativos y
promocionales para el desarrollo de capacidades y fomento de las actividades
comerciales, las cuales promoverdn la articulacién y distribucién de su oferta en un
mayor ndmero de canales comerciales. Estas acciones permitiran fomentar la mejora
econémica, productiva y comercial de las actividades de los actores de la pesca y
acuicultura, buscando el desarrollo de nuevas variedades de productos de alta calidad y
sus formas de comercializacién.

El resultado esperado para este componente es: Actores de la Pesca y Acuicultura
fortalecen sus habilidades empresariales-comerciales de tal forma gue su oferta se

articule a la demanda de productos hidrobioldgicos en el mercado interno.

En tal sentido, para medir la efectividad de las actividades del presente componente se
ha establecido el siguiente indicador de resultado:

Tabla 27: Componente Estratégico 01

CE O1. mzar
las habilidades
empresariales-

orcentaje de
actores de la pesca
y acuicultura que

comerciales de los
actores de la pesca
y acuicultura en los

concluyeron los
programas de
capacitacién en

distritos con habilidades
intervencién por empresariales y
parte del PNACP comerciales

50%

54%

58%

62%

Fuente: Elaboracidn propia
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5.1.2

COMPONENTE ESTRATEGICO 02

CONSOLIDAR LA DISTRIBUCION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS DE LOS ACTORES
DE LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR PARTE DEL
PNACP

Tiene como objetivo consolidar el desarrollo de redes, tecnologia, equipamiento y
activos de distribucion y comercializacién de los productos hidrobioldgicos, buscando
que estos puedan implementarse en la mayor cantidad de mercados a nivel nacional,
regional y local.

Asimismo, se identifican los principales canales de distribucién y la gestion del
transporte de Productos Hidrobioldgicos para el fomento, consolidacién y expansion de
los canales comerciales. Asi mismo, se promoverd la adopcién de sistemas de
almacenamiento de Productos Hidrobioldgico en los distritos priorizados, a fin de
asegurar la inocuidad, disponibilidad y accesibilidad de productos hidrobiol6gicos para
el consumo humano directo.

El resultado esperado para este componente es: Actores de la pesca y acuicultura
distribuyen sus productos hidrobioldgicos frescos y/o congelados de forma constante y
segura en el mercado interno.

En tal sentido, para medir la efectividad de las actividades del presente componente se
ha establecido el siguiente indicador de resultado:

CE 02. Consolidar la
distribucién de
productos
hidrobioldgicos de
los actores de la
pesca y acuicultura
en los distritos con
intervencién por
parte del PNACP
Fuente: Elaboracién propia

Porcentaje de
crecimiento de
productos
hidrobiologicos
distribuidos a
través del PNACP

5% 8% 15% 20%
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5.1.3

COMPONENTE ESTRATEGICO 03

MEJORAR LAS CAPACIDADES DE PROMOCION DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS DE
LOS ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION
POR PARTE DEL PNACP

Tiene como objetivo garantizar la disponibilidad y generar acceso a los productos
hidrobioldgicos en todo el pais, sobre todo provenientes de aquellos provenientes de
pescadores, acuicultores, pequefias y medianas empresas del sector pesquero y acuicola
nacional que a partir de su participacion en las actividades de promocién puedan
consolidarse en los mercados con orientacién al consumo humano directo.

Asimismo, busca diversificar la produccion pesquera y acuicola a través de campafias de
promocion y difusion dirigidas a la poblacién en general, mediante el disefio,
implementacién y entrega de materiales promocionales, plataformas de
comercializacién y promocion, eventos, ferias y actividades diversas en las regiones de
intervencion.

El resultado esperado en el presente eje de intervencidn es: Actores de la pesca y
acuicultura promocionan sus productos hidrobioldgicos diversificados de manera
directa e inmediata en el mercado interno.

Con la finalidad de medir el desempefio del presente componente se ha establecido e!
siguiente indicador:

Tabla 29: Componente Estratégico 03

CE 03. Mejorar las
capacidades de
promocién de

Porcentaje de
crecimiento de

productos
productos . e
hidrobiologicos de hidrobiologicos
& promocionados a 7% 7% 13% 23%

los actores de la
pesca y acuicultura
en los distritos con

intervencién por

parte del PNACP
Fuente: Elaboracién propia

través de las
plataformas
comerciales del
PNACP

91



5.1.4 COMPONENTE ESTRATEGICO 04

INCREMENTAR HABITOS ADECUADOS DE CONSUMO DE PRODUCTOS
HIDROBIOLOGICOS DE LA POBLACION EN LOS DISTRITOS CON INTERVENCION POR
PARTE DEL PNACP

Tiene como objetivo desarrollar adecuados hébitos alimenticios, los cuales contribuyen
a la mejora del estado de salud y el bienestar general de la poblacién, a traves del
incentivo e inclusion permanente de una mayor proporcién de recursos derivados de la
actividad pesquera y acuicola nacional en la canasta familiar, fomentando el consumo y
brindando informacidn sobre los excelentes atributos alimenticios de los mismos.

Mediante actividades de sensibilizacién, aprendizaje y desarrollo de capacidades, la
poblacién conocerd acerca de las ventajas nutricionales, practicas de manipulacion,
variedad culinaria entre otros temas asociados a los productos hidrobioldgicos,
buscando resaltar las ventajas de su consumo. Se implementa principalmente con la
organizacién y ejecucion de talleres, actividades lidico-educativas, ferias, concursos
gastrondmicos, encuentros, entre otras actividades dirigidas a grupos especificos. Asi
mismo se refuerza los conceptos sobre habitos alimentarios y nutricionales mediante la
entrega de materiales educativos y promocionales que sean de utilidad para el publico
objetivo sensibilizado, como también con la difusién de mensajes nutricionales a través
de medios de comunicacidn masivas.

Del mismo modo, busca trabajar en alianza con programas nacionales y otros actores
publicos que tienen objetivos nutricionales para facilitar el acceso de estos productos a
la poblacion.

En tal sentido, el resultado esperado tras la ejecucion de este componente es que los
estudiantes de educacidon bdsica regular, docentes, padres de familia, socias de
\comedores populares, gestantes, y cuidadoras de nifios estén debidamente
‘sensibilizados, informados y capacitados.

Para medir la efectividad de las acciones realizadas en este componente se ha
establecido el siguiente indicador de resultado:

Tabla 30: Componente Estratégico 04

CE 04. incrementar

. Porcentaje de
habitos adecuados )

personas
de consumo de .
fortalecidas en
productos L
. L. habitos
hidrobiolégicos de 50% 52% 54% 56%

alimentarios y
nutricionales a
base de productos
hidrobiolégicos

la poblacién en los
distritos con
intervencion por
parte del PNACP
Fuente: Elaboracidn propia
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VI

SEGUIMIENTO Y EVALUACION DEL PROGRAMA

El seguimiento y evaluacion del Plan de Implementacidn se realizaré sobre la base del Plan
Operativo, siguiendo la metodologia del Sistema Nacional de Planeamiento Estratégico
(SINAPLAN) establecidas de la Guia de Planeamiento Institucional, la Guia de Seguimiento
y Evaluacion de Politicas y Planes del SINAPLAN; para ello se cuenta con en el Aplicativo
Informatico CEPLAN para el proceso de seguimiento y reprogramacion de las Actividades
Operativas del PNACP, asi mismo se cuenta con el Sistema de informacién PNACP como
sistema informético para el registro, programacion y ejecucién de las intervenciones diarias
desagregadas a nivel de Distritos (Minima Unidad Territorial) asi como unidades de medida
a nivel de producto e insumo. De ser necesario se disefiaran instrumentos que permitan
ampliar las acciones para evidenciar los datos, resultados e impactos del Programa.

El Indicador de Resultado del Plan de Implementacién serd reportado al término del afio
fiscal, el cual serd acompafiado de un informe de evaluacién de resultados con informacion
desagregada a nivel regional y local, cuando las bases de datos y los reportes lo permitan.
Los Indicadores de Producto del Plan de Implementacién seran reportados con una
frecuencia semestral, los cuales seran acompafiados de un informe de evaluacién de
productos con informacién desagregada a nivel regional y local, cuando las bases de datos
y los reportes lo permitan.

Los Indicadores de Procesos del Plan de Implementacién serdn reportados con una
frecuencia trimestral, los cuales serdn acompafiados de un reporte de seguimiento de
metas con informacién desagregada a nivel de Centro de Costo.

Es importante sefialar que, tras la evaluacién anual de resultados del Plan de
Implementacion 2024-2027, serd oportuno recomendar la pertinencia de proponer la
modificacién del Plan de Implementacion tanto en componentes como actividades del
Programa Nacional “A Comer Pescado”, asi como la reorganizacion de su administracion
interna con la finalidad de garantizar el cumplimiento de los objetivos.

En ese sentido, buscando una relacién entre los trece (13) indicadores propuesto para la
atencion del problema central de este Plan de Implementacién y los Indicadores de
Desempefio, los cuales se especifican para medir los efectos sobre la cadena de resultados
segun el SINAPLAN, se ha elaborado la siguiente matriz:
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VIl

POBLACION OBIETIVO

El Programa Nacional "A Comer Pescado", siendo una Unidad Ejecutora del Ministerio de la
Produccién (PRODUCE) con dependencia al Despacho Viceministerial de Pesca y Acuicultura
(DVPA), en el marco de su Decreto de creacion, Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE,
establece como beneficiario a los actores de la pesca y acuicultura a nivel nacional y a la
poblacién en general con especial énfasis en aquellos que presentan bajos niveles de
consumo per capita de recursos derivados de la pesca. {Articulo N° 1y Articulo N°5).

7.1 POBLACION POTENCIAL

e Actores de la Pesca y Acuicultura del &mbito maritimo y continental del Perd. (Por el
lado de la oferta)

e Consumidores que residen en el &mbito nacional. (Por el lado de demanda)

7.2 POBLACION PRIORIZADA

e Actor de la Pesca y Acuicultura (Individual o Asociado) que se encuentra registrado en
la Red Nacional de Promocién y Comercializacion de Recursos y Productos
Hidrobioldgicos (RENAPYC).

7.3 CRITERIOS DE PRIORIZACION

Es preciso indicar que la poblacidon potencial presenta caracteristicas diferenciables y/o
especificas por su ubicacién geografica, uso de infraestructura fisica y tecnologica,
preferencias culturales, factores de produccion, factores de consumo, caracteristicas
sociales, demograficas y econémicas, entre otros; por tanto, las Unidades Técnicas
establecieron criterios de priorizacion enmarcados al cumplimiento de los objetivos
especificos del PNACP.

. En ese sentido, es necesario establecer y observar los criterios de priorizacion para una

adecuada cobertura y orientacion de intervenciones a favor de la poblacion objetivo a la
cual se pretende beneficiar.

Los criterios de priorizacién son pardmetros minimos que deberd cumplir la poblacion
potencial para considerarse como poblacién priorizada. La poblacion priorizada debe
contar con las intervenciones de manera conjunta y/o especializada por parte de las
Unidades Técnicas del Programa con una temporalidad anual, que al término de éste se
evaluaran para su permanencia como poblacién priorizada.

Los criterios de priorizacién se podran modificar y/o ampliar, segin lo informen las
Unidades Técnicas del Programa, es decir, la poblacién priorizada inicial o los distritos
priorizados pueden ampliarse por la incorporacién de una nueva variable de indole técnico,
interés nacional u otra coyuntural. Debe tenerse en cuenta la disponibilidad presupuestal
para la ampliacién de cobertura de Distritos Priorizados.

En ese sentido, los criterios de priorizacion son los siguientes:
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7.4 ACTORES INVOLUCRADOS

El logro del objetivo general del Programa “Fomentar, consolidar y expandir los mercados
internos para el consumo humano directo de productos hidrobioldgicos de los dmbitos
maritimo y continental del pais” por tanto requiere el accionar conjunto de personas
naturales y juridicas del sector privado, de la sociedad civil organizada y de instituciones del
sector publico de los tres niveles de gobierno, asi como agencias de Cooperacidn
Internacional. A continuacidn, un resumen de los actores involucrados en la
implementacion del Plan para establecer convenios y/o sinergias para el logro de resultados
del PNACP.

ENTIDADES PUBLICAS DE NIVEL NACIONAL

¢ Direccion General de Pesca para Consumo Humano Directo.

e Direccién General de Pesca Artesanal.

e Direccién General de Acuicultura.

e Direccion General de Supervisidn, Fiscalizacién y Sancion.

e Direccion General de Asuntos Ambientales Pesqueros y Acuicolas.

¢ Direccion General de Politicas y Andlisis Regulatorio en Pesca y Acuicultura.

e Fondo Nacional de Desarrollo Pesquero-FONDEPES.

e Instituto del Mar del Peri-IMARPE

e Instituto Tecnoldgico de la Produccion-ITP.

e Centros de Innovacion Productiva y Transferencia Tecnoldgica Pesquero
(CITEpesquero)

e Centros de Innovacion Productiva y Transferencia Tecnoldgica Acuicola (CITEacuicola)

e Centros de Innovacién Productiva y Transferencia Tecnolégica (CITEproductivo)

e Organismo Nacional de Sanidad Pesquera-SANIPES.

e Instituto Nacional de Calidad-INACAL.

° Programa Nacional de Desarrollo Tecnoldgico e Innovacién-PROINNOVATE.

¢ Programa Nacional de Innovacidn en Pesca y Acuicultura-PNIPA.

e Programa Nacional de Diversificacién Productiva-PNDP

e Programa Nacional “TU EMPRESA”

e Direccion General de Desarrollo Empresarial.

ENTIDADES PUBLICAS DE NIVEL REGIONAL Y LOCAL

* Direccién Regional, Gerencia Provincial y Sub-Gerencia Distrital de Produccion,
Desarrollo Econdémico y Social.

* Direccién Regional, Gerencia Provincial y Sub-Gerencia Distrital de Salud.

e Direccidn Regional, Gerencia Provincial y Sub-Gerencia Distrital de Educacién.

PERSONAS NATURALES Y JURIDICAS

e Actores de la Pesca Artesanal

e Actores de la Acuicultura

e Intermediarios de la Pesca y Acuicultura.

* Supermercados, Hoteles, Restaurantes y Bodegas.
e Empresas de la Pesca y Acuicultura.
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ORGANIZACIONES CIVILES

Organizaciones Sociales de Pescadores Artesanales (OSPAs)
Organizacion Social de Base Club de Madres

Organizacion Social de Base Comedores Populares
Programa Social de Asistencia Alimentaria Vaso de Leche
Beneficiarios de Programas Sociales del Estado Peruano.

ENTIDADES PRIVADAS DE AGRUPACION NACIONAL

Sociedad Nacional de Pesqueria.
Sociedad Nacional de Acuicultura.
Sociedad Nacional de Industria.
Colegio de Ingenieros del Pert.
Colegio de Bidlogos del Perd.
Colegio de Nutricionistas del Peru.

ENTIDADES PUBLICAS CONEXAS DE OTROS SECTORES

Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego y Programas.

Ministerio de Salud y Programas.

Ministerio de Educacién y Programas.

Ministerio de Desarrollo e Inclusion Social y Programas.
Ministerio de Vivienda, Construccién y Saneamiento y Programas.
Ministerio del Ambiente y Programas.

Ministerio de Cultura y Programas.

Ministerio de Transporte y Comunicaciones y Programas.

Centro para la Sostenibilidad Ambiental (CSA) de la Universidad Peruana Cayetano
Heredia.

Centros de Desarrollo Empresarial de Universidades Peruanas.

ORGANISMOS NO GUBERNAMENTALES

Organizacién de la Naciones Unidas para la Alimentacién y la Agricultura-FAO.
Centro para los Servicios de Informacién y Asesoramiento sobre la Comercializacion
de Productos Pesqueros de América latina y El Caribe -INFOPESCA.
Organizacion de conservacion global-WWF Perd.

Fundacién sin fines de lucro TNC Perd.

Centro de Innovacién sin fines de lucro Future of Fish Perd.

Organizacién Internacional de proteccion del Mar- Oceana Perd.

Asociacion Peruana sin fines de lucro-H20ceanos.

Organizacién Peruana sin fines de lucro-ProDelphinus.

Sociedad Peruana de Derecho Ambiental-SPDA.

REDES-Sostenibilidad Pesquera.

ConCiencia Marina-CCM

PROFONANPE Comprometidos por naturaleza.

Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo-PNUD.
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ANEXO N° 05: INDICADORES DE IMPACTO, EXPLORACION

» Porcentaje de pescadores que obtienen ingresos superiores a s/ 500.00 mensuales:
43%, censo 2012.

»  Porcentaje de pescadores que tienen algun tipo de seguro: 30%, censo 2012.

= Volumen desembarcado de productos hidrobiolégicos para el consumo humano
directo: 15%, 2011.

= Volumen desembarcado de productos hidrobiolégicos en desembarcaderos pesqueros
artesanales: 5% = 14,561 toneladas, 2011.

= Volumen desembarcado de anchoveta para el consumo humano directo: 3.5%, 2011.

= Indicadores de seguridad alimentaria de la poblacion.

« {ndice de retorno de inversi6n (ROI)
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ANEXO N° 06: ESTRATEGIAS DE PROMOCION DE CONSUMO DE RECURSOS
HIDROBIOLOGICOS EN AMERICA

A nivel de América Latina y el Caribe conforme lo reportado por la FAO se tiene identificadas
diversas estrategias de promocién del consumo de pescado:

a)

Programa Omega3 — Nutricién para todos (México): el Programa “Omega 3, Nutricién para
todos” un instrumento financiado por el Gobierno del Estado de Tamaulipas tiene el objetivo
de incrementar el valor nutricional de la dieta de la poblacién mas vulnerable, mediante la
elaboracion de productos a base de pescado de bajo valor comercial, pero de alto valor
nutricional.

El Programa es un modelo de facil replicacion y tiene un doble impacto. i) Mejorar el valor
nutricional de la dieta de los sectores de la sociedad mas vulnerable vy ii) facilitar la
comercializacion de productos acuaticos con bajo valor comercial y poca demanda del
mercado, beneficiando asi directamente a pescadores.

b) Programas apoyados por INFOPESCA (Uruguay): INFOPESCA ha disefiado junto con la

Direccién Nacional de Recursos Acudticos (DINARA) una guia de beneficios del consumo de
pescado; asi como una guia que promueve el consumo, describe las condiciones de pesca e
incluye recetas para una preparacién de alimentos saludables a base de pescado.

La premisa gubernamental (y de INOPESCA) es que el estado nutricional de los nifios no solo
pasa por incrementar e inculcar sobre el consumo de pescado, sino por tener una buena
alimentacién balanceada, sobre todo en la edad escolar, dado que ello impacta en su
desarrollo fisico, el potencial cognitivo y de aprendizaje y tiene efectos en la asistencia a las
escuelas y el desempefio escolar; se cuenta con un Programa de Alimentacién Escolar (PAE).

Programa Semana do Peixe (Brasil): el Programa Semana do Peixe fue parte de una politica
de estimulo al consumo de pescado creada en el 2003 junto con otros programas
complementarios como ferias de pescado, camiones de pescado, estimulo del consumo en
la alimentacién escolar y programas de adquisicion de alimentos de Ia agricultura familiar
para abastecer escuelas publicas, todo este conjunto de acciones, también contribuyeron a
fortalecer el mercado interno.

El Programa Semana do Peixe consiste en una campafia masiva comunicacional regionalizada
y acompafiada de un incremento en la disponibilidad de pescados y mariscos frescos en zonas
de bajo consumo o acceso diferenciado, concentrada en una quincena del afio. Para
instrumentarlo, se crearon puntos de venta itinerantes en amplias zonas de la geografia del
pais, empleando transporte refrigerado y acondicionado; ademas de acuerdos con los
eslabones organizados nacional y regionalmente de distribucién y comercializacién al
mayoreo y menudeo de productos alimentarios.

d) Proyecto piloto de inclusién del pescado en el programa de Alimentacién Escolar en un

territorio rural (Honduras): el pais cuenta con un Programa Nacional de Alimentacién Escolar
(PNAE) que inicié en 1998, a través del cual, actualmente, se entregan diariamente raciones
alimentarias basicas a 1,3 millones de escolares en los centros educativos publicos del pais;
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lo que atiende a 300 mil escolares en 107 municipios focalizados en corredor seco, la zona
de mayor vulnerabilidad alimentaria.

Con el objeto de mejorar nutricionalmente las dietas ofrecidas en los centros escolares, se
disefié e implementd un proyecto piloto para la inclusién de platillos de pescado, que ha
seguido la ruta establecida en la metodologia propuesta por FAO (Anexo). El proceso ha
requerido del acuerdo de la comunidad objetivo; el establecimiento de lineas de base
productivas y nutricionales; el acuerdo con productores acuicolas para actuar como
proveedores; la organizacién interinstitucional (Educacién-Salud-Acuicultura) y multifactorial
(productores, docentes, madres y padres de familia, asesores técnicos y gobiernos municipal
y nacional) para la implementacién y la evaluacion expost de su impacto.
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ANEXO N° 07: DEFINICIONES, SIGLAS Y ACRONIMOS

ACTORES DE LA PESCA Y ACUICULTURA: Conjunto de personas naturales y/o juridicas que
participan en la pesca y/o acuicultura. Estos actores pueden incluir:

Pescadores: Son aquellos que se dedican a la captura de peces y otros organismos
acuaticos en el medio natural, ya sea en aguas maritimas, continentales o costeras.
Acuicultores: Son los productores que crian y cultivan organismos acudticos, como
peces, moluscos, crustdceos y algas, en instalaciones controladas, como estanques,
jaulas o tanques.

Procesadores y transformadores: Son las empresas o individuos que se encargan de
procesar y transformar los productos pesqueros y acuicolas para su posterior
comercializacion, como la limpieza, fileteado, enlatado, ahumado o congelado de
pescado.

Comercializadores y distribuidores: Son aquellos que se encargan de la compra y venta
de productos pesqueros y acuicolas, distribuyéndolos a través de diferentes canales de
venta, como mercados mayoristas, minoristas, restaurantes y exportadores.
Gobiernos y organismos reguladores: Son las entidades gubernamentales y no
gubernamentales encargadas de establecer y hacer cumplir las regulaciones, politicas y
normativas relacionadas con la pesca y la acuicultura, asi como de gestionar los recursos
pesqueros y acuicolas de manera sostenible.

Organizaciones de investigacion y desarrollo: Son instituciones dedicadas a la
investigacion, el desarrollo tecnoldgico y la innovacion en el dmbito de la pesca y la
acuicultura, con el objetivo de mejorar las practicas y tecnologias utilizadas en el sector,
asi como de promover la sostenibilidad y la conservacion de los recursos
hidrobioldgicos.

ACUICULTURA: Conjunto de elementos interactuantes para la obtencién de recursos
hidrobiol6gicos provenientes de cultivo, la misma que incluye todas sus fases productivas?.

ACTIVIDADES PROMOCIONALES: Acciones realizadas por el sector publico y privado para la
promocion de la comercializacién y consumos de productos hidrobiolégicos.

ALIADO PNACP: Personas naturales o juridicas que hayan cumplido con los requisitos de
afiliacion a la RENAPYC.

ASISTENCIA TECNICA: Es la actividad mediante la cual se desarrolla Ia asesoria,
acompafiamiento y entrenamiento en materia de procesos productivos, comercializacién %
distribucion de productos hidrobiolégicos. Para ello, se hace uso de herramientas tedrico-
practicas, mediante moddulos temdticos, asimismo, incluye el acompafiamiento para la
formulacion y/o implementacién de ideas o planes de negocios y el seguimiento a los actores
de la pesca y acuicultura, con el propésito que se permita incentivar la generacién de productos
hidrobioldgicos destinados al consumo humano directo.

CANALES DE COMERCIALIZACION: Son procesos amplios que abarca desde la creacién del
producto hasta la posventa. Estos canales estdn formados por empresas independientes que

2! Decreto Legislativo N° 1195 - Ley general de Acuicultura.
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tienen como funcién comercializar, vender o ayudar a la venta de los productos®. Para los fines
del Programa Nacional "A Comer Pescado"”, se consideran como canales de comercializacion a
los mayoristas, minoristas, ferias locales, terminales pesqueros, comedores populares,
concesionarios de entidades publicas o privadas, restaurantes, hoteles, autoservicios, catering,
incluyendo las plataformas de promocion del Programa.

CANALES DE DISTRIBUCION: Son las vias por donde circulan los productos hidrobiolégicos desde
el punto de produccién hasta el punto de consumo. Estos canales involucran la logistica y
movimiento fisico de los productos hidrobiolégicos.

CAPACIDAD DE PROMOCION: Habilidades de los actores de la pesca y acuicultura para facilitar
el acceso y consumos de los productos hidrobiolégicos, tanto en el consumidor, como en los
canales de comercializacion.

CRITERIOS DE PRIORIZACION DEL PNACP: Criterios que deben cumplir los distritos del territorio
nacional para poder ser considerados como poblacidn priorizada del PNACP. Algunos de estos
criterios son: Consumo per capita de productos hidrobiolégicos, accesibilidad, nivel
socioecondmico, entre otros?.

DISTRITO CON INTERVENCION DEL PNACP: Unidad territorial en el cual el PNACP realiza
acciones programadas respecto de una poblacién objetivo, a fin de incrementar el consumo de
productos hidrobiologicos.

HABILIDADES EMPRESARIALES-COMERCIALES: Atributos de las personas naturales y/o juridicas
para fortalecer sus cadenas productivas, cadenas de comercializacidn, a fin de generar una
mayor rentabilidad y colocacién de su producto.

NTERVENCIONES DEL PNACP: Es una accién programada que tiene a su cargo una o mas
nidad(es) Técnica(s) del Programa Nacional “A Comer Pescado”, la cual se realiza sobre una
Npoblacién objetivo, con el fin de incrementar el consumo de productos hidrobioldgicos en una
zdpa de intervencion®.

MERCADO DE ABASTOS: Establecimiento en el que comerciantes distribuidos en puestos
venden productos hidrobioldgicos, asi como brindan servicios menores complementarios, que
garantizan la sanidad e inocuidad del expendio del Producto.

MERCADOS ALTERNATIVOS: Mercados donde se puede comercializar los productos
hidrobiolégicos de manera no convencional o con valor agregado.

MERCADO INTERNO: Mercado que suele estar delimitado en un pais, regién, localidad, o incluso
organizacion.

22 Blog “Canales de comercializacion en la gestion de ventas” de la Universitat Oberta de Catalunya —
Espaiia. https:/fp.uoc.fie.edu/blog/canales-de-comercializacion-en-la-gestion-de-ventas/

23 Definicion Propia.
2 Definicion Propia.
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MERCADO PERMANENTE: Establecimiento que cuenta con puesto(s) que venden productos
hidrobioldgicos de forma continua e ininterrumpida.

PLAN DE IMPLEMENTACION DEL PNACP: Es un documento de Gestién del Programa Nacional
“A Comer Pescado” donde se definen los componentes, las actividades, los indicadores con sus
respectivas metas y que obedecen al objetivo general y sus respectivos objetivos especificos®.

PLATAFORMAS COMERCIALES DEL PNACP: Es un espacio que facilita la comercializacién de
productos hidrobioldgicos. Estas plataformas pueden funcionar en varios contextos y para
diferentes tipos de mercados.

PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS: Recursos sometidos a un proceso de preservaciéon o
transformacién tales como: refrigerados, deshidratados, congelados, salados, marinados,
ahumados, envasados, concentrados proteicos, harinas, aceites, u otros productos elaborados
o preservados de origen hidrobioldgico sanitariamente aptos para su consumo y derivados del
empleo de tecnologias apropiadas®.

RECURSOS HIDROBIOLOGICOS: Especies animales y vegetales que desarrollan todo o parte de
su ciclo de vital en el medio acudtico y son susceptibles de ser aprovechados por el hombre®.

RUTAS COMERCIALES: Son las vias por donde circulan los productos hidrobiolégicos desde el
punto de produccién hasta el punto de consumo. Estos canales involucran la logistica y
movimiento fisico de los productos hidrobiolégicos.

TALLER DE SENSIBILIZACION: Capacitaci6n a través talleres educativos y prdcticos, asi como
acciones de difusion de mensajes claves, que buscan fomentar mejores habitos de
alimentacion a través de cambios de conducta de las personas para un mayor consumo de
productos hidrobioldgicos por sus excelentes atributos alimenticios y nutricionales.

UNIDAD TECNICA (UNIDAD ORGANICA): Es la unidad de organizacién de tercer nivel
Z\organizacional en la que se desagrega un 6rgano?. Para el caso del PNACP, las unidades técnicas
g/son: la Unidad de Articulacién, la Unidad de Promocién y la Unidad Sensibilizacion.

ZONA DE INTERVENCION DEL PNACP: Hace referencia al distrito en el cual el PNACP realiza
acciones programadas respecto de una poblacidn objetivo, a fin de incrementar el consumo de
productos hidrobiolégicos 2.

%5 Definicion Propia-

%% Decreto Supremo N°012-2001-PE, Reglamento de la Ley General de Pesca.

7 Decreto Supremo N°054-2018-PCM, Lineamientos para la Organizacion del Estado.
28 Definicion Propia.

115



SIGLAS Y ACRONIMOS:

AMYGE Acuicultura de Mediana y Gran Empresa

AMYPE Acuicultura de Micro y Pequefia Empresa

AREL Acuicultura de Recursos Limitados

CE Coordinacién Ejecutiva

CHD Consumo Humano Directo

ENAHO Encuesta Nacional de Hogares

ENDO Encuesta Nacional de Docentes

FAO Organizacién de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura
FONDEPES Fondo Nacional de Desarrollo Pesquero

IMARPE Instituto del Mar del Pert

INACAL Instituto Nacional de Calidad

INEI Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

TP Instituto Tecnoldgico de la Produccién

LGP Decreto Ley 25977, Ley General de Pesca y sus modificatorias
MINSA Ministerio de Salud

QOSPA Organizacién Social de Pescadores Artesanales

PH Productos Hidrobioldgicos

PNACP Programa Nacional "A Comer Pescado”

PNIPA Programa Nacional de Innovacién en Pesca y Acuicultura
PRODUCE Ministerio de {a Produccion

SANIPES Organismo Nacional de Sanidad Pesquera

™ Toneladas métricas

UA Unidad de Articulacién

up Unidad de Promocién

us Unidad de Sensibilizacion
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